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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa
Kesadaran Merek Berpengaruh Positif Terhadap Keputusan Pembelian
Dalam Membeli Produk Pasta Gigi Merek Pepsodent Di Desa Huntu
Utara, Kecamatan Bulango selatan. Hal ini dinyatakan dengan persamaan
regresi dimana kesadaran merek memiliki nilai 0,499 maka keputusan
pembelian akan meningkat sebesar 0,499, ini dilihat dari nilai koefisien
regresi Y = 20.058 + 0,499X, yang dimana semakin kuat kesadaran merek
tertanam pada benak konsumen maka keputusan pembelian juga
meningkat. Selanjutnya dalam perhitungan koefisien determinasi
menunjukan bahwa sebesar 15,5% variabilitas mengenai keputusan
pembelian terhadap produk pasta gigi merek pepsodent dapat dinilai dari
kesadaran merek, sedangkan sisanya sebesar 84,9% yang dipengaruhi
oleh variabel lain seperti kualitas produk, harga dan variabel lainnya yang
tidak dimasukan dalam penelitian ini.
5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitan dan  kesimpulan, peneliti
mengemukakan beberapa saran sebagai berikut :

1. Perusahaan  hendaknya  merespon tentang  pentingnya
menanamkan kesadaran merek akan produk pasta gigi pepsodent

pada konsumen. seperti cerita iklan pasta gigi terus diperbaharui
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dengan ide-ide kreatif agar tidak mudah ditiru oleh pasta gigi merek
lain, sehingga dapat memberikan daya tarik tersendiri bagi
konsumen saat melakukan pembelian.

. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat mengembangkan hasil
penelitian ini dengan menambahkan beberapa variabel yang lain
yang tidak dimasukan dalam penelitian ini seperti kualitas produk,
harga dan variabel lainnya agar mendapat hasil yang lebih

maksimal.
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