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BAB V 

PENUTUP 

 

4.4 Kesimpulan 

Berdasarkan pembahasan maka dapat di simpulkan bahwa: 

1. Permintaan merupakan keinginan konsumen untuk memiliki suatu barang 

pada berbagai tingkat harga selama periode waktu tertentu. Rata-rata jumlah 

permintaan daging ayam broiler di Kecamatan Kota Tengah Kota Gorontalo 

sebanyak 6,87. 

2. Faktor-faktor permintaan secara serempak memberikan pengaruh terhadap 

permintaan daging ayam broiler konsumen rumah tangga di Kecamatan 

Kota Tengah Kota Gorontalo. Berdasarkan nilai koefisien determinasi (r2) 

adalah 0,8987 hal ini menunjukan bahwa 89,87%  permintaan daging ayam 

broiler dipengaruhi oleh  pendapatan, umur, harga daging ayam broiler, 

jumlah tanggungan, atau dengan kata lain sebesar 89,87%  keempat variabel 

tersebut mempengaruhi jumlah permintaan daging ayam broiler, sedangkan 

sisanya 10,13% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dimasukkan 

kedalam model. 

4.5 Saran  

1. Kepada para konsumen  

Di dalam membeli daging ayam broiler sebaiknya konsumen jangan hanya 

dipengaruhi oleh rasa daging ayam broiler yang enak, tetapi konsumen juga 

harus memperhatikan bagaimana kualitas daging ayam tersebut. 
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2. Kepada para peneliti 

Diharapkan kepada peneliti selanjutnya untuk meneliti tentang faktor-faktor 

yang mempengaruhi permintaan daging ternak lainnya, baik itu ayam 

kampung maupun ternak ruminansia. Serta bagaimana prospek usaha ternak 

masing-masing komoditi. 
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