
BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian tentang ”Analisis nilai tambah pemasaran 

daging ayam broiler di Kecamatan Kota Selatan Kota Gorontalo” dapat di 

simpulkan sebagai berikut : 

1. Saluran pemasaran daging ayam broiler di Kecamatan Kota Selatan Kota 

Gorontalo dari produsen ke konsumen menggunakan saluran pemasaran tidak 

langsung yaitu : 

Produsen         Pedagang Pengumpul     Pengecer      Konsumen 

2. Pada pedagang besar nilai output yang dihasilkan sebesar Rp.22.500/kg, harga 

input Rp.18.500/kg dan sumbangan input lain Rp.246,7/kg, sedangkan pada 

pedagang pengecer nilai output yang dihasilkan sebesar Rp.25.250/kg, harga 

input Rp.22.500/kg. dan sumbangan input lain Rp.507,2/kg. Nilai tambah untuk 

masing-masing lembaga pemasaran yaitu memperoleh Rp.3.753,3/kg atau 

sebesar 16,681% untuk pedagang besar, dan Rp.2.242,8/kg atau sebesar 8,9% 

untuk pedagang pengecer. Hal ini dikarenakan pada pedagang pengecer 

penggunaan biaya pemasaran yang terlalu besar dari pedagang besar, sehingga 

berpengaruh terhadap nilai tambah yang dihasilkan. 

 

 

 



5.2 Saran 

Pelaku usaha pemasaran daging ayam broiler lebih memperhatikan saluran 

pemasaran yang digunakan dan juga biaya-biaya pemasaran yang dikeluarkan, 

karena panjang pendeknya saluran pemasaran dapat mempengaruhi nilai tambah 

yang akan dihasilkan oleh pedagang dan semakin banyak biaya-biaya pemasaran 

yang dikeluarkan juga akan mempengaruhi nilai tambah dan keuntungan yang 

dihasilkan oleh pedagang daging ayam broiler.  
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