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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengiterpretasikan seberapa besar pengaruh

Harga terhadap Keputusan Pembelian Pada Tanias Fashion . Untuk mengukur itu

maka peneliti menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan menggunakan

analisis regresi sederhana. Proses analisis dalam penelitian ini menggunakan

microsoft excel 2007 dan SPSS (Statistical Product and Service Solutions)

16.Adapun hasil analisis menunjukan bahwa hipotesis penelitian ini yang

menduga bahwa Harga berpengaruh postif secara parsial terhadap keputusan

pembelian pada Tania Fashion.  Hal ini dapat dilihat dari hasil pengujian hipotesis

variabel Harga terhadap keputusan pembelian yang telah dikemukakan pada bab

sebelumnya, sehingga dapat ditarik beberapa kesimpulan, yaitu:

1. Hasil Pengujian menunjukkan bahwa  harga pada Tania Fashion berpengaruh

positif terhadap Keputusan pembelian akan tetapi tidak Signifikan pada taraf

Sinifikansi

2. Bahwa Harga secara efektif dan efisien mempunyai pengaruh yang nyata

terhadap Keputusan pembelian walaupun kecil. Hal ini dinyatakan dengan

persamaan regresi. Selanjutnya dalam perhitungan koefisien determinasi

menunjukan bahwa sebesar 0,064 atau 6.4 % variabilitas mengenai Kepuasan

konsumen ditoko Tania Fashion Gorontalo dapat dipengaruhi oleh Penetapan

Harga, sedangkan sisanya sebesar 93.6 atau 93.6 % dipengaruhi oleh variabel

lain yang diduga seperti kualitas produk, kualitas pelayanan,. Citra merek ,

Lokasi, Point Of Purchase, Promosi, dan lain-lain yang tidak terdapat pada

model penelitian ini

5.2 Saran

1. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat meneliti dengan variabel-variabel

lain di luar variabel yang telah diteliti ini agar memperoleh hasil yang lebih

bervariatif yang dapat berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
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2. Perusahaan harus mampu mempertahankan atau bahkan mencari alternatif

lain untuk Memberikan harga yang rendah dengan kualitas produk yang di

berikan dengan melihat hasil Pendapatan Ekonomi masyarakat Gorontalo.
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