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BAB V 
PENUTUP 

 
5.1  Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka 

dapat ditarik simpulan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari Citra 

Merk Motor Matik Yamaha terhadap Minat beli. pengaruh yang signifikan 

dari Citra Merk Motor Matik Yamaha terhadap Minat beli Konsumen di PT 

Hasjrat Abadi Motor Divisi Yamaha Cabang Telaga dan pengaruhnya 

bersifat positif. Semakin baik Citra Merk Motor Matik Yamaha maka Minat 

beli Konsumen juga akan semakin besar pula terhadap produk motor 

matik Yamaha pada perusahaan. Berdasarkan hasil koefisien determinasi 

R2 sebesar 0,446. Nilai ini berarti bahwa sebesar 44,6% Minat beli 

Konsumen pada PT Hasjrat Abadi Motor Divisi Yamaha Cabang Telaga 

dipengaruhi oleh citra dari sebuah merk motor matik yamaha. Citra Merk 

Motor Matik Yamaha mempunyai pengaruh yang positif terhadap Minat 

beli Konsumen.  

 
5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Sebaiknya PT Hasjrat Abadi Motor Divisi Yamaha Cabang Telaga 

terus berupaya untuk memberikan dan melakukan strategi pemasaran 

yang lebih baik dalam rangka untuk meningkatkan persepsi baik dari 

konsumen atas merk motor matik Yamaha 
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2. Sebagai perusahaan distributor kendaraan, sebaiknya PT Hasjrat 

Abadi Motor Divisi Yamaha Cabang Telaga memberikan masukan dan 

saran kepada produsen motor matik Yamaha untuk terus melakukan 

inovasi pada mesin hingga desain produk sesuai dengan berbagai 

keluhan dari konsumen 

3. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya mengembangkan penelitian ini 

dengan menambahkan variabel lain yang berpengaruh terhadap minat 

beli konsumen seperti Produk, Price (harga), Place (lokasi), Promotion 

(promosi), People (orang), Phisical Evidence dan Proses 
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