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BAB 5 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat ditarik 

kesimpulan yaitu: 

1. Secara parsial menunjukkan bahwa kemasan tidak berpengaruh terhadap minat 

beli. Dapat disimpulkan bahwa indikator kemasan yang semakin baik belum 

tentu membuat minat beli konsumen untuk meningkatkan penjualan. Hal ini 

ditunjukkan dari hasil pengujian deskriptif jawaban responden bahwa ada dua 

faktor yang mempengaruhi sehingga kemasan tidak signifikan terhadap minat 

beli yaitu pertama, peran kemasan dalam memberikan kemudahan bagi 

konsumen membuka kemasan belum terpenuhi sehingga, ini menjadi hambatan 

bagi konsumen untuk membeli produk tersebut. kedua,  penggunaan kembali 

pada kemasan yang telah dibuka tidak bisa digunakan lagi karna kemasan produk 

tidak memiliki perekat sehingga, konsumen sulit menggunakan kembali kemasan 

yang sudah dibuka. 

2. Secara parsial kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli. Dapat 

disimpulkan bahwa indikator kualitas produk yang semakin baik akan 

meningkatkan minat beli sehingga konsumennya tetap setia memilih produk 

sesuai yang diinginkan konsumen. Hal ini ditunjukkan dari hasil pengujian 

deskriptif jawaban responden bahwa kualitas produk memiliki berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli ini dapat dibuktikan bahwa produk terus 
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meningkatkan berinovasi dalam menciptakan berbagai variasi produk sehingga 

konsumen memiliki kepercayaan tinggi dalam keputusannya untuk mencapai 

kepuasaan membeli sutu produk. 

3. Secara simultan kemasan dan kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli. 

Hal ini ditunjukkan dari hasil pengujian deskriptif jawaban responden bahwa 

minat beli memiliki pencapaian presentase yang sangat baik sehingga ini dapat 

dilihat dari respon konsumen ingin mencari informasi tentang produk tersebut 

kemudian bersedia melakukan pembelian. 

5.2 Saran  

 Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh maka disarankan beberapa hal 

sebagai berikut: 

 Saran untuk Perusahaan 

1.  Perusahaan perlu mengoptimalkan kemasan dengan cara mendesain kemasan 

Stick Jaguan yang lebih menarik dan pastinya memberikan kemudahan pada saat 

proses kemasan dilakukan tanpa memesan diluar kota gorontalo, ini akan 

menjadi kemajuan bagi IKM Cahaya Bintang Cakrawala untuk memproduksi 

produk dan mendesain kemasan sendiri. Maka lebih baik jika kemasan 

disesuaikan dengan kondisi permintaan pasar, kemasan yang lebih menarik akan 

menjadi pilihan utama bagi konsumen. 

2. Perusahaan perlu mempertahankan kualitas produk pada produk stick jaguan 

telah memuaskan konsumen dengan baik melalui produknya, salah satunya yaitu 
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produk stick jaguan terus berinovasi dalam menciptakan berbagai variasi rasa 

sehingga pembelian ulang akan  menimbulkan minat beli konsumen. 

3. Tingkat kepercayaan pada konsumen dapat meningkatkan minat beli. Hal ini 

dikarenakan konsumen telah mempunyai persepsi positif pada suatu produk dan 

mendorong mereka untuk melakukan pembelian ulang. Maka stick jaguan harus 

memberikan kualitas terbaik pada produk dan kemasan yang menarik serta tetap 

menjaga citra yang baik di mata konsumen maupun pelanggan supaya mereka 

percaya bahwa stick jaguan tidak akan mengecewakan mereka sehingga mereka 

akan tetap loyal pada produk stick jaguan. 

Saran Untuk Penelian Mendatang 

1. Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut terhadap faktor-faktor selain kemasan dan 

kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli pada stick jaguan di IKM 

Cahaya Bintang Cakrawala Gorontalo. Hal ini dikarenakan, dalam penelitian ini 

ketiga variabel tersebut hanya mampu menujukkan besarnya kontribusi sebesar 

22,9% dari kemasan dan kualitas produk terhadap minat beli. Penelitian ini 

belum memasukkan variabel dari aspek lain yang mungkin dapat mempengaruhi 

dan menyempurnakan hasil penelitian ini. 

2. Penelitian yang akan datang disarankan untuk mencari ruang lingkup populasi 

yang berbeda dari populasi dalam penelitian ini. Sampel yang digunakan 

sebaiknya juga lebih banyak dari pada sampel dalam penelitian ini, sehingga 

penelitian lanjutan tersebut dapat semakin memberikan gambaran yang lebih 

spesifik mengenai pengaruh kemasan, kualitas produk dan terhadap minat beli. 
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