BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian, maka kesimpulannya adalah Celebrity Brand
Endorsement smartphne iphone memiliki pengaruh sebesar 25,9% terhadap minat
beli konsumen, yang menunjukkan bahwa masih cukup besar (74,1%) faktor-
faktor lain yang dapat mempengaruhi minat beli konsumen seperti brand image,
promosi, kualtas produk, dan faktor-faktor lainnya yang tidak dibahas dalam

penelitian ini.

5.2  Saran
Berdasarkan hasil penelitian, peneliti menyarankan:

1. Agar penelitian ini dapat berguna sebagai bahan informasi dan referensi
mengenai kegiatan pemasaran produk khususnya menyangkut Brand
Endorsement terhadap peningkatan minat beli konsumen.

2. Agar penelitian ini dapat menambah variabel-variabel lainnya yang
memungkinkan untuk meningkatkan minat beli konsumen terkait
smartphone iphone seperti kualitas produk, harga, brand image, dan

variabel lainnya agar hasil yang diharapkan dapat maksimal.
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