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BAB  V

PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan beberapa hal berikut

ini :

a. Iklan otomotif yang terdapat pada Harian Gorontalo Post edisi Agustus –

September 2016 menggunakan berbagai macam diksi dan gaya bahasa. Hal

ini dilakukan untuk menarik perhatian konsumen untuk membaca iklan

tersebut.

b. Jenis diksi yang digunakan dalam iklan otomotif  terdiri dari diksi denotasi,

diksi konotasi, diksi konkrit, diksi abstrak, diksi umum, diksi khusus, diksi

ilmiah, diksi populer, diksi asing, diksi serapan.

c. Gaya bahasa yang digunakan dalam iklan otomotif terdiri atas gaya bahasa

perbandingan  meliputi gaya bahasa personifikasi dan gaya bahasa metonimia

dan gaya bahasa penegasan meliputi gaya bahasa repetisi.

5.2 Saran

Penelitian ini hendaknya dapat dijadikan acuan dan bahan perbandingan

dalam pembelajaran di sekolah, penelitian ini hanya dibatasi pada penggunaan

diksi dan gaya bahasa dalam iklan otomotif pada Harian Gorontalo Post edisi

Agustus – September 2016. Oleh karena itu permasalahan tentang diksi dan gaya

bahasa dalam iklan tersebut perlu diteliti oleh peneliti selanjutnya.
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