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BAB V 
PENUTUP 

 
5.1 Simpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat ditarik 

beberapa simpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil analisis deskriptif statistik variabel orientasi wirausaha 

terletak pada kriteria yang baik, sementara itu untuk pengujian hipotesis 

melalui regresi berganda ditemukan bahwa Orientasi Wirausaha berpengaruh 

signifikan terhadap Keunggulan Bersaing Pada Warung Kopi di Kota 

Gorontalo dengan nilai koefisien sebesar 43,4%. 

2. Berdasarkan hasil analisis deskriptif statistik variabel strategi diferensiasi 

terletak pada kriteria yang baik, sementara itu untuk pengujian hipotesis 

melalui regresi berganda ditemukan bahwa strategi diferensiasi berpengaruh 

signifikan terhadap Keunggulan Bersaing Pada Warung Kopi di Kota 

Gorontalo dengan nilai koefisien sebesar 35,3%. 

3. Berdasarkan hasil analisis deskriptif statistik variabel Keunggulan Bersaing 

terletak pada kriteria yang baik, sementara itu untuk pengujian hipotesis 

melalui regresi berganda ditemukan bahwa variabel bebas (Orientasi 

Wirausaha dan Strategi Diferensiasi) secara bersama-sama berpengaruh 

signifikan terhadap variabel terikat (Keunggulan Bersaing Pada Warung Kopi 

di Kota Gorontalo). Hasil R Square adalah sebesar 0,787. Nilai ini 

menunjukan bahwa sebesar 78,7% variabilitas Keunggulan Bersaing Pada 

Warung Kopi/Cafe di Kota Gorontalo dapat dijelaskan oleh Orientasi 

Wirausaha dan Strategi Diferensiasi, sedangkan sisanya sebesar 21,3% 

dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Sebaiknya pemilik Warung Kopi di Kota Gorontalo mangambil kesempatan 

untuk mengembangkan peluang usaha dengan membuka cabang pada 

daerah yang memiliki peluang pasar yang baru. Dengan cara ini maka 

pemilik Warung Kopi di Kota Gorontalo akan mampu untuk memenangkn 

persaingan dan lebih unggul dalam penguasaan pasar usaha Warung 

Kopi/Cafe 

2. Sebaiknya Warung Kopi di Kota Gorontalo melakukan diferensiasi bukan 

hanya pada produk tapi pada pelayanan yang semakin tepat dan cepat. 

Dengan langkah ini maka akan membawa dampak bagi bagi Warung 

Kopi/Cafe tersebut atau dengan kata lain pelayanan yang cepat akan menjadi 

citra dari Warung Kopi sehingga mudah untuk diingat dan direkomendasikan 

konsumen 

3. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya mengembangkan penelitian ini dengan 

menambahkan variabel lain yang secara teori dapat mempengaruhi 

keunggulan bersaing. Hal tersebut karena dalam penelitian ini secara 

simultan pengaruhnya hanya sebesar 78,7%. Selain itu dapat pula 

mengembangkan penelitian dnegan menggunakan instrumen yang berbeda 

dalam penilaian jawaban responden yakni dengan skal guttman. 
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