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BAB V
SIMPULAN DAN SARAN
5.1 Simpulan
Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Terdapat pengaruh positif dan signifikan secara parsial dari variabel produk
terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki. Hal ini ditunjukan
adalah indikator produk, semakin baik produk yang dipersepsikan oleh
pelanggan maka keputusan pembelian juga semakin meningkat.

2. Terdapat pengaruh positif dan signifikan secara parsial dari variabel harga
terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki. Hal ini ditunjukan
adalah indikator harga, jika harga yang ditawarkan tinggi maka tingkat
keputusan konsumen akan semakin sedikit.

3. Terdapat pengaruh negatif dan tidak signifikan secara parsial dari variabel
tempat terhadap keputusan pembelian motor Suzuki. Hal ini ditunjukan
adalah indikator tempat, persediaan yang masih kurang,pelayanan dalam
pengantaran jasa transportasi ke konsumen yang masih kurang efektif. jika
pendstribusian kurang baik maka kepuasan konsumenpun akan berkurang,

4. Terdapat pengaruh positif dan signifikan secara parsial dari variabel promosi
terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki. Hal ini ditunjukan
adalah indikator promosi , jika image hubmas yang diberikan oleh perusahaan
semakin baik maka konsumen akan tertarik pada keputusan pembelian motor
Suzuki.

5. Terdapat pengaruh positif dan siginifikan secara simultan dari Bauran
pemasaran terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki pada

PT.Sinar Galesong Mandiri Gorontalo.
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5.2 Saran

1. Bagi perusahaan PT.sinar Galesong Mandiri Gorontalo agar lebih
meningkatkan lagi kualitas dari produk, harga yang sesuai dengan produk
motor Suzuki yang ditawarkan, persediaan yang memadai, pendistribusian
dengan menyediakan transportasi jasa untuk mengantarkan motor suzuki
lebih efektif dan sesuai waktu yang ditentukan agar konsumen merasa puas
dan promosi dalam menciptakan image baik agar hubungan masyarakat
terjalin dengan baik.

2. Bagi PT.Sinar Galesong Mandiri Gorontalo agar lebih baik dalam
melaksanakan Kkegiatan perusahaan dengan menggunakan bauran
pemasaran dengan sebaik mungkin memperbaiki beberapa kekurangan,
yakni tempat bahwa indikator dalam penelitian ini persediaan dan
transportasi perlu ditingkatkan lagi agar meningkatnya keputusan pembelian
dalam motor Suzuki pada PT.Sinar Galesong Mandiri.

3. Bagi perusahaan yang sejenis dapat mengadopsi strategi yang
dikembangkan dalam rangka peningkatan volume penjualan yang dimulai
dari minat beli konsumen demi kemajuan bersama.

4. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat mengembangkan hasil penelitian ini
dengan menambahkan variabel yang lain, misalnya perilaku konsumen,

minat pembelian,kualitas layanan, gaya hidup.
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