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BAB V 

PENUTUP 

  

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat 

ditarik simpulan yaitu: 

1. Secara parsial merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

thitung untuk variabel merek sebesar 4.176 dengan nilai signifikansi 0.000 

< 0.05, yang berarti bahwa Hipotesis 1 yang menyatakan merek 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen Pada Sepatu Olahraga Merek 

Ardiles Di Toko Utama Shoes dapat diterima. 

2. Secara parsial desain berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

konsumen thitung untuk variabel desain sebesar 4.978 dengan nilai 

signifikansi 0.000 < 0.05, yang berarti bahwa Hipotesis 2 yang menyatakan 

desain berpengaruh terhadap minat beli konsumen Pada Sepatu Olahraga 

Merek Ardiles Di Toko Utama dapat diterima. 

Secara simultan variabel merek dan desain berpengaruh terhadap minat beli 

konsumen Fhitung sebesar 50.240 yang berarti lebih besar dari Ftabel sebesar 

2,73. Dengan nilai signifikansi sebesar 0.000 < 0.05, yang berarti merek dan 

desain secara bersama-sama berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen 

Pada Sepatu Olahraga Merek Ardiles Di Toko Utama Shoes. Dengan Nilai 

Koefesien determinasi (R2) atas Pengaruh Merek Dan Desain 
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1. Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Sepatu Olahraga Merek Ardiles Di 

Toko Utama Shoes adalah sebesar 58,8%. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan diatas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Untuk toko utama shoes dan perusahaan sepatu ardiles harus lebih giat 

lagi untuk memperkenalkan produknya dan berinovasi lagi dari segi merek 

dan desain agar konsumen lebih meminati sepatu ardiles. 

2. Pengaruh dari variabel merek dan desain hanya 58,6% sedangkan sisanya 

sebesar 41,4% dipengaruhi oleh variabel lain.  Untuk itu bagi peneliti 

selanjutanya kiranya dapat mengembangkan lagi dan menambahkan 

beberapa variabel-variabel lain terkait faktor-faktor yang memengaruhi 

minat beli. 
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