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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan, 

maka dapat disimpulkan bahwa Harga berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian Di Toko pia Saronde. Hal ini berarti semakin 

kompetitif harga yang diterapkan Toko Pia Saonde maka semakin tinggi 

pula tingkat proses keputusan pembelian. Variabel bebas (Harga) dalam 

penelitian ini memiliki pengaruh sebesar 51,4% terhadap keputusan 

pembelian Di Toko Pia Saronde, sedangkan sisanya (48,6%)  adalah 

faktor-faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh, 

maka diajukan beberapa saran yang diharapkan menjadi masukan : 

1. Diharapkan Toko Pia Saronde dapat mempertimbangkan setiap 

kebijakan mengenai strategi pemasaran yang dilakukan yang akan 

berdampak pada keputusan pembelian. 

2. Toko Pia Saronde harus terus memperhatikan penetapan harga, 

karena harga merupakan salah satu faktor penting dalam 

menetukan keputusan pembelian oleh konsumen. 

3. Penelitian ini diharapkan menjadi acuan bagi Toko Pia Saronde  

dalam mengambil kebijakan khususnya penetapan harga agar 
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dapat memenuhi kebutuhan konsumen dan merubah pemahaman 

konsumen terhadap keputusan pembelian. 

4. Dan untuk  Peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian 

ini dengan meneliti faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan 

pembelian, misalnya promosi, iklan, citra merek dan lain 

sebagainya, sehingga hasil yang diperoleh dapat membantu pihak 

perusahaan dalam pengambilan keputusan. 
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