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ABSTRAK 
 

Abubakar Hiola, 921 413 100, 2017. Pengaruh Corporate Social 
Responsibility Terhadap Nilai Perusahaan Dengan Profitabilitas Sebagai 
Variabel Moderating (Pada Perusahaan Pertambangan Sub Sektor 
Batubara tahun 2014-2016). Skripsi Program S1 Akuntansi, Jurusan 
Akuntansi, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Gorontalo. Dibawah 
bimbingan Bapak Zulkifli Bokiu, SE.Ak, M.Si dan Bapak Amir Lukum S.Pd, 
MSA 
 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) pengaruh Corporate Social 
Responsibility (CSR) terhadap Nilai Perusahaan (2) pengaruh Profitabilitas 
terhadap Nilai Perusahaan dan (3) pengaruh Corporate Social 
Responsibility (CSR) terhadap Nilai Perusahaan dengan Profitabilitas 
Sebagai Variabel Moderating. Data dalam penelitian ini didapatkan dengan 
mengunduh data laporan keuangan di situs Bursa Efek Indonesia (BEI) 
sehingga data dalam penelitian ini merupakan data sekunder. Jumlah 
populasi dalam penelitian ini terdiri dari 24 perusahaan, melalui teknik 
Purposive Sampling diperoleh sampel sebanyak 13 perusahaan. Teknik 
analisis data menggunakan analisis regresi sederhana dan analisis MRA 
(Moderated Regression Analysis). 
 
Hasil penelitian ini menujukkan bahwa : CSR berpengaruh tidak signifikan 
terhadap nilai perusahaan, profitabilitas berpengaruh tidak signifikan 
terhadap nilai perusahaan, profitabilitas mampu memoderasi ataupun 
meningkatkan pengaruh CSR terhadap nilai perusahaan. 
 
Kata Kunci : Corporate Social Responsibility, Profitabilitas, Nilai 
Perusahaan 
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