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BAB V 

PENUTUP 

5.1.  Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dijelaskan pada bab 

sebelumnya, kesimpulan yang dapat ditarik adalah sebagai berikut: 

1. Corporate Social Responsibility berpengaruh tidak signifikan terhadap 

Nilai Perusahaan pada perusahaan pertambangan sub sektor batubara 

yang terdaftar di BEI tahun 2014-2016 

2. Profitabilitas berpengaruh tidak signifikan terhadap Nilai Perusahaan 

pada perusahaan pertambangan sub sektor batubara yang terdaftar di 

BEI tahun 2014-2016 

3. Profitabilitas sebagai variabel moderating mampu memoderasi 

pengaruh CSR terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan 

pertambangan sub sektor batubara yang terdaftar di BEI tahun 2014-

2016 

5.2. Saran 

Berdasarkan simpulan di atas, maka saran peneliti yang dapat diberikan 

antara lain: 

1. Penelitian selanjutnya diharapkan menggunakan data primer dan data 

sekunder dalam melihat tanggung jawab sosial bukan hanya pada 

laporan tahunan saja. 

2. Penelitian selanjutnya disarankan agar menggunakan alat ukur lain 

untuk mengukur tingkat profitabiitas perusahaan, seperti Return On 
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Equity (ROE) untuk melihat apakah tingkat profitabilitasnya menjadi 

lebih signifikan atau hasilnya sama. 

3. Penelitian selanjutnya disarankan agar menggunakan variabel lain 

sebagai variabel moderating hubungan CSR dan nilai perusahaan, 

misalnya leverage, size perusahaan, dll. 
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