
61 
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Hasil analisis dalam penelitian ini menyimpulkan bagaimana Suku 

Saluan mempersepsikan harga jualnya yaitu harga jual sebagai penentu 

laba, harga jual sebagai penentu laba (profit), harga jual sebagai bentuk 

keikhlasan, harga jual sebagai wujud sedekah, dan harga jual sebegai 

rasa persaudaraan dan kepercayaan. Empat hal tersebut dibalut oleh 

Sentuhan rasa. Hal ini terbentuk dalam wuduh rasa syukur atas karunia 

Tuhan dan rasa kebahagiaan atau rasa puas yang mereka rasakan dalam 

hati mereka. Tentu saja hal–hal  tersebut dapat berlaku dimana saja. Akan 

tetapi penerapannya akan berbeda-beda. Pendapat tentang keuntungan 

yang umumnya di maksudnya untuk mengumpulkan laba yang sebesar-

besarnya tidak berlaku bagi masyarakat Suku Saluan. Bagi mereka 

meraih keuntungan adalah nilai tersirat yang tidak kalah penting dengan 

uang. Maka, penelitian ini melahirkan sebuah konsep harga jual yang 

berangkat dari budaya berdagang Suku Saluan. Bahwa harga jual tidak 

hanya terbentuk melalui biaya ditambah dengan laba. Akan tetapi ada 

nilai-nilai lain dalam penetapan harga jual. 
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5.2 Saran  

Beberapa hal yang menjadi keterbatasan dalam penelitian ini 

adalah penelitian ini dilakukan melalui pengamatan berpartisipasi hanya 

kepada beberapa informan dari satu kampung yang berjualan mulai dari 

rumah ke rumah sampai dengan yang menuju pasar. Adanya 

keterbatasan tenaga yang dimiliki oleh peneliti membuat peneliti tidak 

memfokuskan kepada semua masyarakat Suku Saluan yang masih 

menjajahkan hasil kebunnya disana. Dengan demikian tidak tertutup 

kemungkinan terdapat beberapa peristiwa dari Suku Saluan yang ada 

ditempat lain serta ketebatasan waktu penelitian yang dimiliki oleh peneliti 

dalam melakukan penelitian. Kemudian peneliti berharap pada penelitian 

selanjutnya, tidak hanya berfokus pada studi yang sama melainkan 

menggunakan studi – studi yang lain sehingga bisa ditemukan fakta–fakta 

baru. Dan juga pentingnya melakukan pendekatan dengan informan 

merupakan cara agar data yang ditemukan dapat lebih mendalam dan 

menghasilkan suatu temuan yang menarik. 
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