BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

a. Berdasarkan hasil penelitian dan pembahassan di atas dapat disimpulkan
bahwa bahasa yang digunakan pada iklan produk makanan dan obat-obatan untuk
anak-nakan pada media elektrokronik televisi sudah menggunakan bahasa yang
persuasif yaitu bahasa yang mengajak masyarakat agar tertarik dengan produk
mapuan jasa yang ditawarkan. Hal ini dapat dilihat pada penggunaan pilihan kata
diksi.

b. Diksi pada iklan produk makanan dan obat-obatan yang disiarkan pada media
elektronik televise sudah tepat dan sesuai kaidah bahasa Indonesia. Pilihan kata yang
digunakan sudah menunjukan kosakata yang efektif dan tidak menimbukan saah
tafsir dari masyarakan sebagai pemirsa televisi. Keseluruahan kalimat-jalimat pad
aiklan produk makanan dan obat-obatan yang ditayangkan pada media televise
memiliki struktur yang benar. Struktur kalimat tersebut telah memperhatikan pola-
pola kalimat seperti kalimat tunggal dan kalimat manjemuk serta memperhatikan pola

kalimat berupa subjek kalimat, objek kalimat dan predikat.

5.2 Saran
Berdasarknn kesimpulan di atas peneliti memberikan saran bagi beberapa

pihak sebagai berikut:



a. Bagi Pembuat Iklan
Disarankan bagi pembuat iklan produk makanan dan obat-obatan pada media
elektorik televisi agar dapat meningkatkan pemahaman dalam penggunaan bahasa
yang efektif sehingga masyarakat tidak akan salah tafsir atau salam memaknai
penyamapaian informasi. Di sarankan pula agar lebih meningakytkan kemampuan
ddalam memadukan gambiar yang menarik dalam penayangan iklan yang sesuai
dengan tingkat usia anak.

b. Bagi Masyarakat
Bagi masyarakat disarankan dapat mencermati dengan baik penayangan iklan dan
memahami dengan benar keberadaan produk maupun jassa yang ditawarkan
sebelum melakukan keputusan sebelum membeli produk makanan mapun obat-

obtana bagi anak tercinta.
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