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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat di simpulkan 

bahwa: 

1. Ingatan ibu rumah tangga sudah tergolong baik maka dapat di katakana bahwa 

Persepsi ibu rumah tangga sudah tergolong baik, namun masih ada ibu rumah 

tangga yang berpersepsi kurang baik yang di lihat dari faktor kebiasaan, faktor 

harga dan faktor keyakinan terhadap produk makanan yang akan di konsumsi. 

2. Kepedulian ibu rumah tangga pada pembelian produk makanan untuk 

kepedulian ibu rumah tangga didominasi responden yang peduli sebanyak 279 

responden (94,26 %) kemudian untuk yang tidak peduli sebanyak 17 

responden (5,74%).  

5.2 Saran  

1. Bagi ibu rumah tangga 

Agar selalu meningkatkan pengetahuan mengenai label halal yang resmi dan 

label halal yang tidak resmi  yang dapat di lihat pada media massa (tv radio koran, 

majalah, internet) agar dapat mempertimbangkan kembali pembelian produk 

makanan yang tidak memiliki ataupun memiliki label halal yang tidak resmi dan 

di harapkan ibu rumah tangga lebih cerdas dalam memilih produk makanan yang 

hanya menggunakan label yang tidak resmi. 
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2. Bagi peneliti lain  

Agar dapat melanjutkan penelitian yang lebih mendalam tentang persepsi dan 

kepedulian ibu rumah tangga dalam pembelian produk makanan yang berlabel 

halal 

3. Bagi institusi terkait  

Agar lebih aktif dalam memberikan penyuluhan  kepada masyarakat khususnya 

pada ibu rumah tangga mengenai pentingnya label halal yang ada pada produk 

makanan. 
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