
 
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis saluran pemasaran cabai rawit di Desa Momalia 

II Kecamatan Posigadan Kabupaten Bolaang Mongondow Selatan dapat 

disimpulkan bahwa : 

1. Karakter dan perilaku lembaga pemasaran cabai rawit adapun karakter 

lembaga pemasaran antara pedagang pengumpul dan pengecer terdapat satu 

golongan pedagang saja yaitu pedagang biasa, dimana pedagang cabai rawit  

proses transaksi dan penentuan harga adalah seutuhnya di tangan pedagang 

karena pedagang memiliki jumlah informasi. 

2. Saluran pemasaran cabai rawit alur distribusinya yaitu petani menjualnya ke 

pedagang tengkulak kemudian pedagang tengkulak menjualnya kepada 

pedagang pengecer. 

3. Margin pemasaran pada saluran pemasaran cabai rawit adalah sebesar 

Rp.18.000.  

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian maka disarankan apabila ada 

penelitian selanjutnya tentang tanaman komoditas cabai rawit agar dipisahkan 

antara umur tanaman pada masa proses panen pertama sampai dengan proses 

panen tanaman akhir, karena pengaruhnya terhadap jumlah produksi hasil panen, 

dan juga  petani perlu mengetahui perkembangan dan fluktuasi harga cabai rawit 

di tingkat pedagang untuk menghindari penekanan harga yang tinggi oleh 

pedagang pengumpul di desa untuk mengambil keuntungan yang besar, dan usaha 

untuk memadukan pedagang dengan petani untuk merealisasikan keterpaduan 

subsistem pemasaran dan subsistem produksi untuk memiliki tujuan membangun 

sistem agribisnis secara utuh dengan menjamin perolehan yang adil diantara 

sesama pelakunya. 
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