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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisi  pemasaran komoditas  cengkeh di Desa Taludaa 

Kecamatan Bone Kabupaten Bone Bolango dapat disimpulkan bahwa : 

1. Saluran pemasaran cengkeh termasuk dalam kategori pemasaran tidak 

langsung.  alur distribusinya yaitu petani menjual ke pedagang pengumpul 

kemudian dilanjutkan kepada pedagang besar. 

2. Margin pemasaran pada saluran pemasaran cengkeh adalah sebesar 

Rp.5.000/Kg 

3. Harga cengkeh mengalami fluktuasi di tingkat petani. Pada bulan Agustus 

harga cengkeh melonjak naik sebesar Rp 135.00/kg, di bulan September 

harga cengkeh sedikit turun 11,1% dengan harga sebesar Rp 120.000/Kg  dari 

harga sebelumnya yang disebabkan oleh beberapa faktor. Pada bulan Oktober 

dan November harga cengkeh lebih menurun 4,17% dengan harga 

Rp115.000/Kg dikarenakan pada bulan tersebut merupakan waktu panen dan 

produksi pada bulan ini sangat meningkat sehingga harga cengkeh cukup 

stabil. Begitu pun harga cengkeh di tingkat pedagang pada bulan Agustus ikut 

naik sebesar Rp 146.000/Kg yang dipengaruhi oleh beberapa faktor tersebut. 

Harga cengkeh Di bulan September sedikit menurun 14,38% dari harga bulan 

Agustus dengan harga sebesar Rp 125.000/Kg. Sedangkan bulan Oktober dan 

November harga lebih menurun 4%  yaitu Rp 120.000/Kg,  tetapi relatif stabil 

seperti harga pada tingkat petani. Beberapa faktor  yang mempengaruhi 

fluktuasi harga cengkeh yaitu belum tiba waktu panen, banyaknya permintaan 

oleh pedagang pengumpul dan faktor cuaca.  

B. Saran  

Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian maka disarankan agar petani 

perlu mengetahui perkembangan dan fluktuasi harga cengkeh di tingkat pedagang 

untuk menghindari penekanan harga yang tinggi oleh pedagang pengumpul di 

desa untuk mengambil keuntungan yang besar, dan usaha untuk memadukan 
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pedagang dengan petani untuk merealisasikan keterpaduan subsistem pemasaran 

dan subsistem produksi untuk memiliki tujuan membangun sistem agribisnis 

secara utuh dengan menjamin perolehan yang adil diantara sesama pelakunya. 
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