
76 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1  Kesimpulan 

 Berdasarkan pembahasan, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Mengelola relasi 

Dalam mengelola relasi Humas Polda Gorontalo, melakukannya dengan 

mengadakan media visit / kunjungan ke media-media untuk menjalin 

silaturahmi dan kerja sama, mengundang wartawan dalam media gethering 

atau makan siang, melakukan hubungan eksternal untuk lebih 

mengembangkan kedekatan dan hubungan akrab (rapport) dengan awak 

media massa. Seluruh anggota Humas Polda Gorontalo sudah menjalan 

hubungan yang baik dengan wartawan. 

2. Mengembangkan Jaringan  

strategi media relations yang dikembangkan Humas Polda Gorontalo 

dengan melahirkan taktik-taktik untuk menjaga hubungan yang baik dan 

membatu wartawan dalam pengolahan berita, kegiatan tersebut sudah 

mencapai tujuan organisasi yang baik. 

3. Mengembangkan Jaringan 

Dalam mengembangkan jaringan Humas Polda Gorontalo sudah 

mencapai tujuan organiasi dimana menjalin hubungan dengan organisasi 

profesi kewartawanan karena hal tersebut sebagai modal seorang PR dalam 

memperluas jaringan mengenai dunia pers. 
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5.2 Saran 

 Adapun saran yang ingin disampaikan peneliti adalah : 

1. Kegiatan media gathering harus di tingkatkan lagi, sedangkan untuk media 

visit atau kunjungan ke institusi media massa sudah bagus dan harus di 

pertahankan. 

2. Penggunaan media online lebih ditingkatkan karena mengingat jenis media 

tersebut sudah banyak yang menggunakannya. 
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