BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya,

maka dapat ditarik beberapa simpulan sebagai berikut:

1. Harga produk berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian
konsumen di Rumah Makan Melki Brazil Kota Gorontalo. Makna dari
koefisien positif menunjukan bahwa harga produk memberikan
dampak yang baik dalam Keputusan pembelian konsumen.

2. Lokasi usaha berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian
konsumen di Rumah Makan Melki Brazil Kota Gorontalo. Makna dari
koefisien positif menunjukan bahwa semakin strategis lokasi usaha
maka Keputusan pembelian konsumen akan semakin optimal.

3. Harga produk dan lokasi usaha secara bersama-sama berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan pembelian konsumen di Rumah Makan
Melki Brazil Kota Gorontalo. Nilai R Square sebesar 0,575. Nilai ini
menunjukan bahwa sebesar 57,5% variabilitas Keputusan pembelian
konsumen di Rumah Makan Melki Brazil Kota Gorontalo dapat
dijelaskan oleh harga produk dan lokasi usaha, sedangkan sisanya
sebesar 42,5% dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti
dalam penelitian in seperti variabel bauran pemasaran lainnya seperti

promosi dan kualitas produk.
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5.2Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan yang telah diuraikan di
atas, maka saran penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Sebaiknya pemilik dari Rumah Makan Melki Brazil Kota Gorontalo
mengupayakan adanya ciri khas dari harga yang bersaing, hal tersebut
berhubungan menjamurnya rumah makan dan cafe di Kota Gorontalo
sehingga salah satu cara dalam memenangkan persaingan yakni
dengan penekanan harga agar menjadi lebih bersaing

2. Sebaiknya pemilik Rumah Makan Melki Brazil Kota Gorontalo
mengupayakan ekspansi pada tempat atau lokasi agar lebih diminati
oleh konsumen sehingga preferensi pembelian konsumen tersebut
pada Rumah Makan Melki Brazil Kota Gorontalo akan semakin tinggi
atau bahkan menimbulkan sikap loyalitas da merekomenadikan
Rumah Makan Melki Brazil Kota Gorontalo pada keluarga atau kolega
lainnya

3. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya mengembangkan penelitian ini
dengan menambahkan variabel lain yang secara terori berdampak
pada keputusan pembelian konsumen. Kemudian dengan
mengembangkan angket penelitian dengan skala guttman sehingga

jawaban responden lebih objektif.
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