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Hasil, Produk Syariah dan Promosi terhadap Minat Menabung 
Nasabah di Bank Syariah Mandiri Cabang Kota Gorontalo. Skripsi. 
Program Studi S1 Akuntansi, Jurusan Akuntansi, Fakultas Ekonomi, 
Universitas Negeri Gorontalo. Dibawah bimbingan Bapak Imran R. 
Hambali S.Pd.,SE.,M.SA dan Bapak La Ode Rasuli S.Pd., SE., M.SA. 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pelayanan, bagi 
hasil, produk syariah dan promosi terhadap minat menabung 
nasabah di Bank Syariah Mandiri Kota Gorontalo baik secara parsial 
maupun simultan. Sampel dalam penelitian sebanyak 96 responden. 
Data dalam penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh 
dari penyebaran kuesioner kepada responden atau nasabah yang 
memenuhi kriteria pengambilan sampel. Adapun teknik analisis data 
menggunakan regresi berganda. 

 
Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial pelayanan, bagi 
hasil dan produk syariah  berpengaruh signifikan terhadap minat 
menabung nasabah di PT. Bank Syariah Mandiri Cabang Kota 
Gorontalo. Sementara itu promosi berpengaruh tetapi tidak signifikan 
terhadap minat menabung nasabah di PT. Bank Syariah Mandiri 
Cabang Kota Gorontalo. Sementara secara simultan, pelayanan, bagi 
hasil, produk syariah dan  promosi secara bersama-sama 
berpengaruh signifikan terhadap variabel terikat (Minat menabung 
nasabah) PT. Bank Syariah Mandiri Cabang Kota Gorontalo. Sebesar 
58,1% variabilitas minat menabung nasabah di PT. Bank Syariah 
Mandiri Cabang Kota Gorontalo dapat dijelaskan oleh pelayanan, 
bagi hasil, produk syariah dan  promosi. Sedangkan sisanya sebesar 
41,9% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian 
ini. Variabel lain berupa persepsi dari nasabah, lokasi, kedekatan 
dengan karyawan serta pengetahuan nasabah 
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