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BAB V 
PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya, 

maka dapat ditarik beberapa simpulan sebagai berikut: 

1. Pemahaman etika bisnis Islam berpengaruh signifikan terhadap 

perilaku pedagang muslim di Pasar Minggu Telaga Kabupaten 

Gorontalo. 

2. Tingkat religius pedagang berpengaruh signifikan terhadap perilaku 

pedagang muslim di Pasar Minggu Telaga Kabupaten Gorontalo. 

3. Pemahaman etika bisnis Islam dan tingkat religius pedagang secara 

bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang 

muslim di Pasar Minggu Telaga Kabupaten Gorontalo. Nilai R Square, 

sebesar 0,625. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 62,5% variabilitas 

perilaku pedagang muslim di Pasar Minggu Telaga Kabupaten 

Gorontalo dapat dijelaskan oleh pemahaman etika bisnis Islam dan 

tingkat religius pedagang, sedangkan sisanya sebesar 37,5% dapat 

dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini 

 

5.2 Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan yang telah diuraikan di 

atas, maka saran penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Sebaiknya para pedagang terus meningkatkan tingkat pemahamannya 

terkait dengan etika bisnis islam agar lebih kompeten dan mampu 
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menerapkan nilai-nilai jual beli yang baik dan diridhoi oleh Allah SWt 

serta berupaya untuk mengamalakan berbagai hal positif dalam 

berdagang karena selain mampu menambah rezeki juga akan 

mencegah hal-hal yang kurang baik dan menambah nilai keimanan. 

2. Bagi pengawas pasar sebaiknya terus berupaya melakukan 

pengawasan paa pedagang serta memberikan arahan dan sosialisasi 

mengenai pentingnya kejujuran dalam berdagang dalam 

mempertahankan konsumen dan menjaga loyalitas pada konsumen 

tersebut 

3. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya mengembangkan penelitian ini 

dengan menambahkan variabel lain yang secara terori berdampak 

pada perialku pedagang muslim. Kemudian dengan mengembangkan 

angket penelitian dengan skala guttman sehingga jawaban responden 

lebih objektif. 
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