
BAB V 

PENUTUP 

“Sesungguhnya, Allah senang pada hamba_Nya yang apabila mengerjakan 

sesuatu, berusaha untuk melakukannya dengan seindah dan sebaik 

mungkin” (HR. Baihaqi) 

 

5.1 Simpulan 

 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah di jelaskan, maka ada beberpa 

kesimpulan dalam penelitian ini, yaitu: 

1. Dimana pemahaman tentang etika bisnis Islam para pedagang belum 

mengetahui tentang etika bisnis Islam itu sendiri, dan umumnya mereka 

para pedagang tidak memenuhi aturan yang diajarkan dalam etika bisnis 

Islam kerena terdapat kecurangan dalam segala hal sehingga merugikan 

konsumen. 

2. Perilaku pedagang buah di Kota Gorontalo yang meliputi prinsip-prinsip 

ataupun nilai-nilai etika bisnis Islam diantaranya 1) prinsip Tauhid yang 

diwujudkan para pedagang, meliputu menjalankan waktu sholat wajib, 

besedekah dan niat bekerja untuk ibadah telah dilaksanakan para 

pedagang, meskipun masih banyak pedagang yang tidak tepat dalam 

menjalankan ibadah wajib. 2) prinsip keseimbangan diwujudkan para 

pedagang meliputi adil dalam timbangan atau takaran dan keseimbangan 

menjaga lingkungan sekitar dan tidak menyembunyikan yang cacat, 

dimana para pedagang telah melaksanakannya, akan tetapi sebagian dari 

pedagang masih belum melakukan hal tesebut. 3) kehendak bebas 



diwujudkan para pedagang meliputi memebrikan kebebasan pedagang 

baru yang ingin berjualan didekatnya dan tidak memaksa pembeli untuk 

mendapatkan barang yang diinginkan pembeli, dimana pedagang “IK”, 

“NS” dan “MY” peneliti menerapkan perilaku tersebut. 4) prinsip 

pertanggungjawaban, para pedagang yang meliputi tanggungjawab 

terhadap kualitas barang dagangan, dimana tindakan tersebut telah 

diwujudkan oleh “IK” dan “NS”, akan tetapi masih banyak para pedagang 

belum menerapkan perilaku tersebut. 5) prinsip Ihsan, diwujudkan oleh 

informan “IK”, “NS” dan “MY”, meliputi bersikap ramah dan sabar, 

memberikan bonus kepada pembeli, dimana perilaku tersebut telah 

dilakukan oleh key informan peneliti.  

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan, dan kesimpulan yang 

dijelaskan di atas, maka peneliti menyampaikan saran-saran yang bertujuan 

memberikan manfaat bagi pihak yang lain atas hasil penelitian ini adapun 

saran-saran yang dapat disampaikan sebagai berikut: 

1. Sebaiknya perilaku pedagang dalam menjalankan bisnis selalu 

berpegang teguh pada etika bisnis Islam dalam kondisi bisnis apapun. 

Hal tersebut dikarenakan, bisnis yang didasari dengan etika bisnis Islam 

tidak hanya mendatangkan keuntungan berupa materi namun juga 

memperoleh berkah atas rizeki yang telah didapatkan. 



2. Pemerintah hendaknya mengadakan pengawasan pada para pedagang 

diseluruh kota Gorontalo dalam bidang syariah, sebagaimana yang telah 

dilakukan pemerintah Islam pada zaman dulu kala. Karena masih ada 

kemungkinan adanya penyimpangan yang dilakukan oleh beberapa 

pedagang. 

3. Bagi para Ustadz dan Da’i hendaknya dalam pengajian selalu 

menekankan akan perlunya penerapan etika bisnis Islam, dalam usaha 

perdagangan agar mendapakan ridha dari Allah Subhanahu Waa Ta’ala. 

4. Studi yang dilakukan oleh peneliti masih ada keterbatasan maka 

diharapkan penelitian ini bisa dilanjutkan oleh peneliti yang lain dengan 

obyek atau sudut pandang yang berbeda sehingga dapat menambah 

pengetahuan keilmuan dibidang iImu pengetahuan terkait etika bisnis 

Islam. 
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