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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti 

menemukan bahwa dalam menentukan harga jual handphone 

secondhand di toko Lira Cell para pedagang menggunakan dua metode 1) 

harga pengambilan ditambah mark-up dan ditambah dengan biaya 

perbaikan, dan 2) penentuan harga jual berdasarkan kebijakan pemilik 

toko, adapun strategi yang digunakan oleh para pedagang dalam 

menentukan harga jual yaitu dengan melihat kualitas dan merek dari 

handphone secondhand. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang menjadi saran penelitii adalah 

sebagai berikut: 

1. Dalam penelitian ini untuk menunjang penelitian selanjutnya agar 

lebih baik, yaitu dalam menentukan harga jual dalam berbagai 

bidang usaha lainnya. 

2. Pada penelitian selanjutnya tidak hanya berfokus pada satu tempat 

penelitian. 

3. Untuk peneliti selanjutnya diharapkan dapat memperhatikan 

batasan masalah dari penelian ini. 
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4. Pentingnya melakukan pendekatan dengan informan agar data 

yang ditemukan lebih banyak dan mendalam hingga akhirnya 

menghasilkan temuan yang menarik.  
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