BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis sistem pemasaran kemiri di Desa Dulamayo Selatan Kecamatan

Telaga Kabupaten Gorontalo dapat disimpulkan bahwa :

1.

Karakter dan perilaku lembaga pemasaran kemiri terdapat satu golongan pedagang saja
yaitu pedagang pengumpul khususnya pedagang kemiri proses transaksi dan penentuan
harga seutuhnya di tangan pedagang karena pedagang memiliki jumlah informasi.

Saluran pemasaran kemiri termasuk dalam kategori pemasaran tidak langsung. alur
distribusinya yaitu petani menjual ke pedagang pengumpul kemudian dilanjutkan ke

pabrik dan margin pemasaran sebesar Rp. 5.000/Kg

B. Saran

1. Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian maka disarankan agar petani perlu mengetahui

perkembangan harga kemiri di tingkat pedagang untuk menghindari penekanan harga
yang tinggi oleh pedagang pengumpul di desa untuk mengambil keuntungan yang besar,
dan usaha untuk memadukan pedagang dengan petani untuk merealisasikan keterpaduan
subsistem pemasaran dan subsistem produksi untuk memiliki tujuan membangun sistem
agribisnis secara utuh dengan menjamin perolehan yang adil diantara sesama pelakunya.

Bagi pemerintah khususnya Dinas Pertanian agar lebih memperhatikan lagi dan harus
sering membuat pelatihan-pelatihan tentang usahatani kemiri, agar masyarakat yang
berada di Desa Dulamayo Selatan Kecamatan Telaga Kabupaten Gorontalo lebih

meningkatkan lagi produksi kemiri dan dapat menunjang kebutuhan sehari-hari.
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