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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Produk olahan susu merupakan makan yang di olah dari bahan susu

yang di bentuk menjadi kue tart, ice cream, susu jahe (saraba).Dari

kesimpulan di atas bahwa konsumen suka dengan produk olahan susu,

seperti susu jahe (saraba) yang bermanfaat untuk menghangatkan tubuh,

kue dan ice cream sebagai manisan, dengan cita rasa yang enak, yang

sesuai dengan selera responden.selain itu harga  mudah di jangkau yang

membuat responden ingin mengomsumsi produk olahan susu. Karakteristik

responden yang mengkomsumsi lebih di dominasi olaleh perempuan,

sebagian besar konsumen  berumaur 15-40 tahun dan pekerjaan sebagai

IRT dengan pendapatan Rp500.000-Rp1.000.000.

5.2 Saran

Sehubungan dengan kesimpulan di atas maka dapat diberikan saran

sebagai berikut.

Penelitian ini dapat dijadikan referensi oleh peneliti selanjutnya yang

akan melakukan penelitian tentang preferensi konsumen produk olalahan

susu.
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