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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah di lakukan, maka dapat di

ambil kesimpulan sebagai berikut :

Karateristik konsumen yang mengkonsumsi lebih didominasi oleh

Perempuan. Sebagian besar konsumen berumur 15-40 tahun yaitu Sudah

berumah tangga yakni IRT dan bekerja dengan Pendidikan terakhir SMA

dan Pendapatan per-bulan antara Rp 1.000.000,-Rp.1.500.000, dengan kata

lain, produk olahan daging sapi tersegmentasi pada kalangan kelas

menengah sampai kelas menengah ke atas. Produk olahan daging sapi

merupakan makanan jadi atau cepat saji yang paling digemari masyarakat

Indonesia dan sudah menjadi tradisi. Cita rasa yang enak dan sesuai selera

menjadikan konsumen sering mengkonsumsi produk olahan daging sapi.

Selain itu harga yang terjangkau juga menjadi alasan konsumen

mengkonsumsi produk olahan daging sapi. Berdasarkan hasil wawancara

dengan responden alasan pemilihan tempat pembelian produk olahan

daging sapi yakni tempatnya yang nyaman. Rasa dari produk olahan daging

sapi lebih enak dan guri.
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5.2 Saran

Dari hasil penelitian produk olahan daging sapi yang berada di

kecamatan kota Tengah kota Gorontalo dpat di tuliskan yaitu sebagai

berikut :

1. Di lakukan penelitian lebih lanjut tentang prefernsi konsumen

terhadap produk peternakan

2. Pemerintah perlu mengadakan sosialisasi tentang produk olahan

daging sapi terhadap masyarakat akan pentingnya kebutuhan gizi

yang baik dan bermanfaat bagi manusia, terutama anak-anak.
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