BAB V
PENUTUP

1 Simpulan

Berdasarkan hasil pembahasan ditemukan bahwa dari analisis wacana dapat diketahui
unsur-unsur dalam wacana politik seperti Struktur Makro, Super Struktur (Skematik) serta
Struktur Mikro (Semantik), Struktur Mikro (Sintaksis), Struktur Mikro (Stilistik) dan Struktur
Mikro (Retoris) telah terpenuhi dengan baik terutama oleh pasangan HATI dimana pasangan ini
merupakan pasangan yang banyak menggunakan kata-kata kiasan dan fakta mengenai bagaimana
keadaan Gorontalo. Pasangan ini lebih santun dalam penyusunan kata dan informatif serta
komunikatif dalam menyampaikan pasan. Sementara itu untuk pasangan NKRI merupakan
pasangan yang paling banyak memposting semua kegiatan kampanye yang informasinya
dibutuhkan oleh berbagai pihak dan pendukung. Pasangan ini mendapatkan banyak /ike, koment
dan share. Serta untuk pasangan nomor 3 lebih mengedepankan nilai-niai agama dalam
komunikasi politik melalui media sosial. Melalui analisis wacana maka secara keseluruhan dapat
diketahui bahwa pemanfaatan kampanye sebagai media kampanye politik telah efektif dimana
pasangan yang paling banyak melakukan postingan berhasil meraih kemenangan karena
postingan pada fampage selalu dibanjiri dengan /ike, komentar dan share. Dan penelitian ini

melibatkan empat bauran pemasaran politik dalam pemanfaatan media sosial Facebook.

2 Saran

Berdasarkan simpulan di atas maka saraan yang ditawarkan oleh peneliti , yaitu :



1 Sebaiknya pasangan calon untuk pemilihan kepala daerah pada daerah lainnya harus
memperhatikan berbagai unsur dalam melakukan postingan agar postingan tidak

terkesan mencederai politik yang damai dalam pemilihan umum
2 Penggunaan menjadi alternatif yang sangat baik dimana berdasarkan haisl tersebut

dapat dilihat bahwa pasangan yang paling paling memposting merupakan paangan

yang menang pada pemilihan umum tersebut.
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