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ABSTRAK

Rostintawati Usman. 931 412 116. 2017. Pengaruh Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Oriflame (Studf
Kasus Pada Konsumen Oriflame di Kota Gorontalo). Skripsi Program
Studi S1 Manajemen, Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi.
Universitas Negen Gorontalo, dibawah bimbingan |bu Yulinda L.
Ismail, S.Pd, M.Si selaku pembimbing | dan Ibu Zulfia K
Abdussamad, SE, M.Si selaku pembimbing Il

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh
promosi terhadap keputusan pembefian Produk Kosmetik Oriflame
Pada Konsumen Orifiame di Kota Gorontalo dengan cara menyebar
kuesioner kepada responden yang telah memenuhi standar sampel
yang teiah ditentukan sehingga data dalam penelitian ini merupakan
data primer. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 43 orang.
Pengumpulan data diperoleh dan hasil observasi, kuisioner dan
dokumentasi. Kemudian analisis data menggunakan regresi linear
sederhana dengan bantuan program SPSS 21.

Hasil Penelitian menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang
signifikan dari promosi terhadap keputusan pembelian Produk
Oriflame pada Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Gorontalo. Untuk
itu perlunya bagl produsen Produk Onflame pada Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Gorontalo untuk melakukan kegiatan promosi
yang agresif dalam rangka untuk meningkatkan keputusan pembelian
Produk Orifiame pada Fakultas Ekonomi Universitas Negen
Gorontalo. Besarnya koefisien determinasi atau R Square adalah
sebesar 0447. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 44,7%
variabilitas keputusan pembelian Konsumen Produk Oriflame pada
Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Gorontalo dapat dijelaskan oleh
promosi yang dilakukan oleh perusahaan, sedangkan sisanya
sebesar 55,3% dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti
dalam penelitian ini. Vanabel lain tersebut yakni Produk, Price
(harga), Place (lokasi), , People (orang), Phisical Evidence dan
Proses
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ABSTRACT

Rostintawati Usman. 931 412 116. 2017. The Influence of Promotion on
Buying Decision of Onflame Cosmetic Product (Case Study at Oriflame
Consumer in City of Gorontalo). Skripsi. Bachelor Study Program of
Management, Department of Management, Facuity of Economics, State
University of Gorontalo. Principal supervisor is Yulinda L. ismail,
S.Pd. M.Si. and Co-supervisor is Zulfia K. Abdussamad, SE, M.Si.

This research aims to analyze and to investigate the influence of
promotion on buying decision of Oriflame Cosmetics Product at Oriflame
Consumer in City of Gorontalo by distributing questionnaire to
respondents that meet standard of samples’ criteria, therefore the data of
this research are primary data. Research samples are 43 people. The data
are collected through observation, questionnaire and documentation. The
obtained data are analyzed by applying simple linear regression by
assistance of SPSS 21 program.

Research finding verifies that there is significant influence of promotion on
buying decision of Oriflame Product at Faculty of Economics, State
University of Gorontalo. The producer of Oriflame Product at Faculty of
Economics, State University of Gorontalo is suggested to do an
aggressive promotion to improve buying decision over the product. Value
of determination coefficient or R Square is 0,447 or it means that 44,7% of
variability of consumers' buying decision for Oriflame Product at Faculty of
Economics, State University of Gorontalo can be explained by promotion
of the company while the rest 55,3% can be explained by other variables
that are not examined in this research stich-as Product Price, Place,
People, Physical Evidence and Process. J
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