
BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat 

ditarik kesimpulan yaitu: 

Motor merek Honda adalah motor dengan performa yang sangat baik 

serta terkenal dengan keiritan akan bahan bakar minyak, sehingga seluruh 

anggota komunitas Persatuan Bentor Sumur Bor memilih untuk 

menggunakan motor merek Honda untuk dijadikan Bentor.  Dengan demikian 

dapat disimpulkan bahwa kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

5.2 Saran  

 Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh maka dapat disarankan 

yaitu sebagai berikut: 

 Hendaknya kualitas produk motor merek Honda dipertahankan dan 

dijadikan lebih baik lagi sehingga keputusan pembelian akan lebih maksimal 

mengingat bahwa melalui kualitas produk maka akan menghasilkan suatu 

pencapaian atas kepercayaan konsumen terhadap produk motor merek 

Honda. 
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