
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1  Kesimpulan 

1. Instrumen yang berisi pernyataan-pernyataan yang mewakili variabel Inovasi 

produk dan keunggulan bersaing pada industri pengolahan pangan di Kota 

Gorontalo yang disusun melalui kuisioner mendapatkan tanggapan yang 

“baik” dari responden/ konsumen, dengan memperhatikan nilai rata-rata 

(mean).  

2. Berdasarkan hasil penelitian variabel inovasi produk berpengaruh signifikan 

terhadap keunggulan bersaing pada usaha kecil industri pengolahan pangan 

di Kota Gorontalo. Pemilik/pelaku usaha pengolahan pangan mampu 

melakukan pengembangan produk berkaitan dengan rasa, bahan baku kue 

serta bentuk kemasan. 

3. Besaran pengaruh inovasi produk dalam mempengaruhi keunggulan 

bersaing usaha kecil industri pengolahan pangan sebesar 0,468 atau 46,8% 

dari Kontribusi variabel X (Inovasi Produk) terhadap variabel Y (Keunggulan 

Bersaing) sementara selebihnya 0,532 atau 53,2% berupa kontribusi dari 

faktor-faktor lain yang tidak diikutsertakan dan diteliti dalam penelitian ini 

seperti kepemimpinan biaya, orientasi wirausaha, orientasi pasar maupun 

strategi diferensiasi dalam mempengaruhi keunggulan bersaing. 

5.2  Saran 

1. Dalam mengembangkan usaha terkait dengan keunggulan bersaing produk 

maupun perusahaan IKM pengolahan Pangan sebaiknya juga 

memperhatikan variabel lain yang secara teoritis maupun empiris mampu 

meningkatkan keunggulan bersaing perusahaan. 



2. Terus melakukan inovasi dan mengandalkan kreatifitas untuk menciptakan  

varian rasa yang baru contohnya seperti varian rasa : Greentea, Tiramisu, 

Oreo, Red Velvet, agar konsumen tidak merasa bosan dan menjadi 

pelanggan yang loyal. 

3. Agar penelitian ini dapat berguna sebagai bahan informasi dan referensi, baik 

bagi perusahaan, akademisi, dan pihak lainnya yang membahas mengenai 

strategi perusahaan khususnya menyangkut inovasi produk untuk 

menetapkan keunggulan bersaing IKM pengolahan pangan di Kota 

Gorontalo. 

4. Harapannya adalah bagi IKM khususnya industri pengolahan pangan dapat 

menjadikan hasil penelitian ini sebagai acuan/ referensi dalam mengambil 

kebijakan lanjutan mengenai strategi yang akan digunakan sehingga akan 

menambah keunggulan bersaingnya dan pada akhirnya merubah persepsi 

konsumen dan pasar. 
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