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BAB V 
PENUTUP 

5.1  Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat 

ditarik simpulan bahwa: 

1. Variabel tauhid berpengaruh signifikan terhadap etika bisnis Islam 

pedagang muslim di Pasar Sentral Limboto Kabupaten Gorontalo.  

2. Variabel keseimbangan tidak berpengaruh signifikan terhadap etika 

bisnis Islam pedagang muslim di Pasar Sentral Limboto Kabupaten 

Gorontalo.  

3. Variabel ihsan tidak berpengaruh signifikan terhadap etika bisnis Islam 

pedagang muslim di Pasar Sentral Limboto Kabupaten Gorontalo.  

4. Variabel tauhid, keseimbangan, dan ihsan secara bersama-sama 

berpengaruh signifikan terhadap variabel etika bisnis Islam pedagang 

muslim di Pasar Sentral Limboto Kabupaten Gorontalo. Besarnya 

koefisien determinasi atau angka Adjusted R Square adalah sebesar 

0,361. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 36,1% variabilitas etika 

bisnis Islam pedagang muslim di Pasar Sentral Limboto Kabupaten 

Gorontalo dapat dipengaruhi oleh tauhid, keseimbangan, dan ihsan, 

sedangkan sisanya sebesar 63,9% dipengaruhi oleh variabel lain yang 

tidak diteliti dalam penelitian ini 
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5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Sebaiknya pedagang muslim di Pasar Sentral Limboto Kabupaten 

Gorontalo mengembangkan pengetahuan agama sebab pendidikan 

agama harus mampu memenuhi kebutuhan dasar, yaitu kebutuhan 

memenuhi tujuan agama untuk memberikan kontribusi terhadap 

terwujudnya kehidupan religiusitas. iperlukan pemahaman konsep 

keberagamaan secara utuh, tidak hanya cukup pada tataran 

ritual/syari’ah saja 

2. Sebaiknya pedagang muslim di Pasar Sentral Limboto Kabupaten 

Gorontalo yang menginginkan keberlanjutan usahanya perlu 

mempertimbangkan aspek pendidikan.  Pendidikkan merupakan 

sarana untuk lebih kreatif dan inovatif dalam mengembangkan bisnis 

3. Sebaiknya setiap pedagang tidak hanya sekedar mengetahui syariat 

Islam atau perintah Islam dalam berdagang tetapi harus 

mengimplementasikan dengan perilaku yang baik sesuai ajaran agama 

dalam kegiatan perdagangan 

4. Bagi peneliti selanjutnya baiknya mengembangkan penelitian ini 

dengan menambahkan variabel lain yang mempengaruhi etika bisnis 

Islam karena nilai determinan dari ketiga variabel dalam penelitian ini 

relatif kecil. 
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