
BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Kesimpilan yang dapat diambil dari penelitan ini adalah sebagai berikut : 

1. Terbukti bahwa secara parsial :  Variabel kualitas produk tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk pada UKM Flamboyan dengan 

nilai thitung 1,202, Artinya semakin baik kualitas produk yang ditawarkan akan 

menyebapkan berkurangnya  keputusan pembelian produk pada UKM Flamboyan. 

Variabel varian produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk pada UKM Flamboyan dengan nilai thitung 3,816. Artinya 

semakin baik dan banyak varian produk yang dikembangkan akan menyebapkan 

semakin tingginya keputusan pembelia produk pada UKM Flamboyan. Variabel 

desain produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk pada UKM Flamboyan dengan nilai thitung 2,621. Artinya semakin baik dan 

menarik desain produk yang ditawarkan dan dikembangkan akan menyebapkan 

semakin tingginya keputusan pembelian pada UKM Flamboyan. 

2. Terbukti bahwa kualitas produk, varian produk dan desain produk berpengaruh 

secara simultan dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk pada UKM 

Flamboyan dengan nilai Fhitung 12,894. 

B. Saran 

Saran yang dapat diambil dari penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Kepada pihak UKM Flamboyan diharapkan lebih menigkatkan pengembangan 

terkait kualitas produknya dikarenakan dalam hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa variabel kualitas produk memberikan pengaruh paling lemah. Serta 

diharapkan UKM Flamboyan mempertahankan bahkan meningkatkan inovasi 

terkait varian produk dan desain produknya karenakan berdasarkan hasil penelitian 

ini kedua variabel memberikan pengaruh yang cukup kuat terhadap keputusan 

pembelian. 



2. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan dapat melakukan penelitian yang sama 

tetapi pada subjek yang berbeda dan tidak hanya melihat dari sisi konsumen atau 

pengunjung saja, akan tetapi juga dapat dari sudut pandang pihak produsen. 
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