BAB V
PENUTUP
A. KESIMPULAN
Setelah menjelaskan dan menganalisa data pada bab-bab sebelumnya , maka kesimpulan

yang dapat diambil, yaitu :

1. Struktur Makro : Hasil temuan yang penulis analisa pada iklan shampo sunsilk black
shine pada bagian ini adalah pada teks pertama dan terakhir yakni : “Berkilaulah
tanpa henti disetiap situasi” dan “Kilauku tak terhentikan”

2. Superstruktur : Pada bagian ini penulis mendapat temuan dari hasil analisa pada iklan
shampo sunsilk black shine ada terdiri dari tiga bagian yang menjadi satu kesatuan

informasi yakni :

Pendahuluan : “Aku Karina Salim dan kilauku tak terhentikan”

Isi : “Saat tampil diatas panggung, saat bersama sahabat, hingga saat

bersama keluarga, kilau rambut hitamku selalu mendukungku”.

Penutup : “Berkilaulah tanpa henti disetiap situasi”

3. Struktur Mikro : Pada bagian ini penulis dapat menyimpulkan bahwa penggunaan
kata, istilah, dan penekanan kata yang menjadi penonjolan informasi yang dipakai
dalam iklan ini, sangat mempengaruhi khalayak karena pada iklan ini juga
menggunakan salah satu pakar rambut untuk memperkenalkan shampo sunsilk ini,
sehingga dapat meyakinkan bahwa informasi yang disampaikan dalam iklan ini punya

dasar yang kuat dan ilmiah untuk bisa di gunakan oleh kaum perempuan.



B. SARAN
Dari penelitian mengenai analisa iklan shampo sunsilk black shine peneliti memberi
saran yaitu : Untuk para khalayak yang tertarik dengan suguhan iklan yang menarik,
alangkah baiknya bisa memahami inti pesan dari iklan tersebut dari sisi positifnya, tanpa
harus menjudge orang lain dan memahami iklan itu sebagai informasi positif dan hiburan

positif bagi masyarakat.
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