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BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Komunikasi telah dianggap sebagai sebuah aktivitas sosial, sebab
berusaha untuk selalu berhubungan dengan sesama telah menjadi sifat manusia
sejak dulu. Upaya ini dilakukan untuk menghilangkan keterasingan mereka dan
juga keinginan untuk mengetahui apa yang terjadi di luar dirinya (communication
is human).! Hal ini sama halnya dengan generasi muda masa kini yang dikenal
sebagai generasi millennials. Dimana kehidupan mereka sangat lekat dengan
teknologi dan informasi yang berkembang kian pesat dari hari ke hari.

Bahkan keberadaan internet dan gadget saat ini dapat dikatakan sebagai
kebutuhan primer mereka sejak bangun tidur sampai hendak tidur lagi setiap hari.
Facebook, Twitter, Instagram dan Youtube menjadi aplikasi yang sangat dekat
dengan kehidupan para remaja sehari-harinya. Hal ini dapat terjadi karena
disebabkan oleh kebiasaan. Sebab, kebiasaan adalah aspek perilaku manusia
yang menetap, berlangsung secara otomatis, dan tidak direncanakan. Kebiasaan
juga mungkin merupakan hasil pelaziman yang berlangsung pada waktu yang
sama atau sebagai reaksi khas yang diulangi seseorang berkali-kali.?

Dikarenakan semakin pesatnya perkembangan internet, maka
terbukalah jalan bagi semua orang yang memiliki akses ke internet untuk unjuk
gigi dan menunjukkan karyanya pada dunia. Sebab, tak dapat dipungkiri bahwa

eksistensi adalah satu hal yang terdapat dalam diri setiap inividu, dan juga

1 Hafied Cangara, Pengantar Ilmu Komunikasi, PT RajaGrafindo Persada, Jakarta, 2012, him. 63.
2 Jalaluddin Rakhmat, Psikologi Komunikasi, PT Rosdakarya, Bandung, 2011, him. 42.



kehadiran orang lain sebagai konteks sosial juga akan mempengaruhi orang-
orang yang akan berkomunikasi® guna menunjukkan eksistensi. Bahkan, saat ini
telah muncul fenomena Social Media Influencer atau seseorang yang
berpengaruh di media sosial sebagai salah satu bentuk adanya eksistensi.

Social Media Influencer sebenarnya dapat dikatakan layaknya seperti
seorang Artis yang sering muncul di televisi, namun bedanya social media
influencer biasanya hanya eksis di media sosial seperti Instagram dan Youtube.
Meskipun hanya eksis di Instagram dan Youtube, Social Media Influencer kini
justru banyak dijadikan kiblat atau panutan oleh para generasi muda yang
mengidolakannya. Sesuai dengan namanya, kehadiran Social Media Influencer
Kini menjadikan mereka sebagai panutan untuk para generasi muda yang ada
dengan pengaruh yang mereka miliki masing-masing.

Berikut ini adalah daftar 10 Social Media Influencer paling populer

yang ada di Indonesia :

3 Deddy Mulyana, llmu Komunikasi Suatu Pengantar, PT Remaja Rosdakarya, Bandung, 2014, him.
114



No.

Foto

Nama

Jumlah Followers

Konten

& Subsriber Media Sosial
Ria Ricis . Vlog, Fun Videos,
L @riaricis 8,3M&32jt Challenge
. . Vlog, Music
a, Karin Novilda ' "
2. 2 @awkarin 3 M& 604 rb Challenge, Lifestyle
Vlog, Music,
3 Reza Oktovian 2AM&2it Challenge, Lifestyle
' @rapyourbae ’ J
P Vlog, Travel,
. . Q Rachel Vennya 2 M & 403 1b Make up, Lifestyle
' (&N @rachelvenya
N
Vlog, Challenge,
g Chandra Liow . Lifestyle
5. A : 1,5M & 1,6 jt
,t‘ @chandraliow
Vlog, Travel,
Arief Muhammad . Lifestyle
6. % @ariefmuhammad IMé& Lijt
ﬂ Vlog, Education,
7 j”f Gita Savitri Devi 546 K & 369 rb Opinion, Travel,
' r*@ @gitasav Music
Vlog, Education,
Fathia 1zzati Travel, Music
8. e @kittendust 290 K & 498 rb
Vlog, Travel,
9. =) Je_je_ Soekarno 199 K & 21 1b Lifestyle
&l @jejesoekarno
A
Beauty Entusiast,
& Kiara Leswara Make Up, Travel
.| 2 ) OKiaraloowara | 165K &2111b

Tabel 1.1 Daftar 10 Social Media Influencer yang paling populer di Indonesia untuk saat ini




Dari sekian banyak deretan nama-nama social media influencer yang
tengah populer di Indonesia, peneliti tertarik untuk melakukan penelitian kepada
Gita Savitri Devi di akun media sosial Instagram, Youtube dan Blog miliknya.
Sebagai contoh, jika dilihat dari jumlah followers, Ria Ricis memang memiliki
jumlah followers yang lebih banyak dari Gita Savitri. Tetapi, kedua social media
influencer ini memiliki konten yang berbeda yang mereka sajikan di akun media
sosial masing-masing.

Jika Ria Ricis lebih banyak menyuguhnya konten-konten lucu dan
humoris, lain halnya dengan Gita Savitri yang hadir dengan konten serius dan
lebih edukatif. Sehingga peneliti memutuskan untuk melakukan penelitian kepada
Gita Savitri Devi. Dimana predikat social media influencer yang dimiliki oleh
Gita Savitri tidak hanya dari jumlah followers di media sosial semata, namun hal
ini terbukti dari terpilihnya ia sebagai salah satu peserta di Called Creator For
Change, sebuah program dari Google dan Lice Media.

Channel Youtube Gita terpilih sebagai salah satu perwakilan dari
Indonesia bersama dengan 28 Channel Youtube lain dari seluruh dunia. Gita
Savitri Devi adalah orang Indonesia yang tinggal di Berlin, Jerman. Di Jerman,
Gita berkuliah S1 di Freie Universitat Berlin jurusan kimia murni. Gita sendiri
sudah aktif dimedia sosial sejak tahun 2009. Melalui berbagai postingannya di
media sosial, perempuan yang Kkini berumur 25 tahun tersebut berupaya
menggunakan media sosialnya untuk melakukan hal-hal yang benar-benar ‘sosial’

atau dalam artian tidak hanya untuk ajang eksistensi diri semata, tetapi juga untuk



memperbaiki serta mengajak generasi muda agar tidak terjebak dalam arus
moderenisasi.

Sekilas, lewat hal tersebut dapat dikatakan bahwa Gita Savitri telah
melakukan personal branding mengenai dirinya di media sosial. Berkat personal
branding yang dilakukannya tersebut, Gita Savitri pun layak disebut sebagai
seorang Social Media Influencer atau orang yang berpengaruh di media sosial.
Sebab, tak mungkin dirinya dapat menjadi orang yang berpengaruh di media sosial
apabila ia tidak memiliki sebuah personal branding atau merek pribadi yang
menjadi identitas dirinya.

Hal inilah yang kemudian menarik perhatian peneliti untuk mengkajinya

dan menjadi fokus permasalahan dalam penelitian terkait Personal Branding

Social Media Influencer dengan mengambil Analisis pada Gita Savitri Devi di

akun media sosialnya yakni Instagram, Youtube dan Blog sebagai objek penelitian.
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka rumusan masalah dalam

penelitian ini adalah sebagai berikut : “Bagaimana Gita Savitri Devi

membangun personal branding sebagai social media influencer?”



1.3 Identifikasi Masalah
Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka peneliti membuat identifikasi
masalah sebagai berikut:
e Bagaimana Gita Savitri Devi membangun personal branding sebagai
social media influencer di media sosial?
e Apa saja yang dilakukan Gita Savitri Devi dalam membangun personal
branding sebagai social media influencer di media sosial?
1.4 Tujuan Penelitian
Adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Untuk mengetahui bagaimana Gita Savitri Devi membangun personal
branding sebagai social media influencer di media sosial
2. Untuk mengetahui apa saja yang dilakukan Gita Savitri Devi dalam
membangun personal branding sebagai social media influencer di media
sosial
1.5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut :
1. Manfaat Teoritis
Penelitian ini dibuat dengan harapan bisa menjadi masukan kepada Prodi
lImu Komunikasi dalam hal pengembangan keilmuan terutama dalam

bidang Ilmu Komunikasi itu sendiri.



2. Manfaat Praktis
e Data yang terdapat di dalam penelitian ini bisa dijadikan rujukan dan
bahan pustaka bagi mahasiswa terutama mahasiswa Ilmu Komunikasi
yang ingin mengadakan penelitian terkait.
e Penelitian ini dapat memberikan pengetahuan kepada siapa saja yang

membacanya mengenai “Personal Branding Social Media Influencer”



