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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1  Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat 

ditarik simpulan bahwa  pada tingkat kepercayaan 95% dapat disimpulkan 

bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari inovasi produk furniture 

terhadap keputusan pembelian. Untuk itu perlunya inovasi pada produk 

furniture dalam rangka untuk meningkatkan keputusan pembelian atas 

produk furniture Mirna Meubel Kota Gorontalo. Hasil R Square adalah 

sebesar 0,480. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 48,0% variabilitas 

keputusan pembelian produk furniture di Mirna Meubel Kota Gorontalo 

dapat dijelaskan oleh kualitas dari produk atas produk furniture, 

sedangkan sisanya sebesar 52,0% dapat dijelaskan oleh variabel lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 
 
5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Sebaiknya pihak produsen atau mirna mebel terus melakukan inovasi 

terutama dari hal daya tahan produk yang dijual serta motif agar 

konsumen lebih tertarik. 
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2. Dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen maak 

sebaiknya mirna mebel Gorontalo terus melakukan inovasi juga pada 

proses dan strategi pemasaran yakni mengadakan undian berhadiah 

bagi konsumen agar lebih tertarik dalam melakukan pembelian 

3. Bagi peneliti selanjutnya mengembangkan penelitain ini dengan 

menambahkan variabel lain yang berpotensi mempengaruhi tingkat 

keputusan pembelian ataupun dengan mengembangkan analisis yang 

digunakan. 
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