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ABSTRAK

Wilan Pakaya. 931 411 195. 2018. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Di Cv Sinar Krida Gorontalo. Skripsi Program Studi S1
Manajemen, Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi. Universits Negeri Gorontalo,
dibawah bimbingan Prof. Dr. Ir. Syarwani Canon, M.Si dan Andi Juanna, S.Pd, M.
Si.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan mengkaji tentang berapa besar
Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Di Cv Sinar Krida
Gorontalo. Pelaksanaan penelitian ini didasarkan pada rumusan masalah apakah
Promosi memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan konsumen di CV.
Sinar Krida Gorontalo. Adapun sampel adalah sejumlah 61 orang.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Teknik pengumpulan data yang
digunakan adalah Observasi, Angket (kuisioner), dan Studi Kepustakaan untuk
memperoleh data penelitian responden. Hasil penelitian menunjukan bahwa bauran
promosi memiliki pengaruh yang signifikan pada tingkat kepercayaan 95% di CV.

Sinar Krida Gorontalo.

Kata Kunci Promosi, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Wilan Pakaya. 931 411 195, 2018. The Influence of Promotion towards Consumers’
Buying Decision at CV Sinar Krida Gorontalo. Skripsi. Bachelor Study Program of
Management, Department of Management. Faculty of Economics. State University of
Gorontalo. The principal supervisor is Prof. Dr. Ir. Syarwani Canon, M.Si. and the
co-supervisor is Andi Juanna, S.Pd. M.Si.

The research aims o investigate to what extent the influence of promotion towards
consumers” buying decision at CV Sinar Krida Gorontalo. It is conducted based on
the problem statement whether or not there is an influence of promotion towards
consumers” buying decision at CV Sinar Krida Gorontalo. The samples are 61
respondents. .

It applies quantitative method by having observation. questionnaire. and literature
study as techniques of data collection. Findings reveal that there is a positive and
significant influence on promotion towards consumers’ buying decision at CV Sinar
Krida Gorontalo. The contribution of promotion on consumers™ buying decision at
CV Sinar Krida Gorontalo is 41.1% while the rest 58.9% is influenced by other
factors (variables) out of this research.
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