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ABSTRAK

Nandar Suprianto Mo’o. Pengaruh Bauran Promosi Terhadap Loyalitas
Merek Motor Yamaha Kota Gorontalo (Studi kasus Pada Komunitas
Pengguna Motor Yamaha Kota Gorontalo). Skripsi Program Studi S1
Manajemen, Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri
Gorontalo, dibawah bimbingan Ibu Dr. Hapsawati Taan, ST., M.M dan lbu
Yulinda Ismail, S.Pd. M.Si.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat Pengaruh
Bauran Promosi Terhadap Loyalitas Merek Motor Yamaha Kota Gorontalo.
Penelitian ini dilaksanakan pada anggota komunitas pengguna motor
Yamaha kota gorontalo dengan cara menyebar kuesioner kepada
responden yang telah memenuhi standar sampel dengan jumlah sampel
sebanyak 74 orang, serta metode analisis menggunakan Analisis Regresi

Sederhana.

Hasil Penelitian menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari
bauran promosi terhadap loyalitas merek motor Yamaha kota Gorontalo.
Dilihat dari perhitungan thitung > tiabel Yaitu 16,033 > 1,666 artinya Ho ditolak
dan Hi diterima. Kemudian koefisien Determinasi (R?) sebesar 0,781 atau
78,1 % variabilitas mengenai loyalitas merek pada komunitas pengguna
motor Yamaha kota Gorontalo dapat diterangkan oleh variable bebas dalam
model (Bauran Promosi). sedangkan sisanya sebesar 0,219 atau 21,9%
dipengaruhi oleh variabel lain seperti inovasi produk, teknologi produk,
Model, harga dan lain-lain yang tidak terdapat pada model.



ABSTRACT

Nandar Suprianto Mo’o. The Influence of Promotion Mix towards Brand
Loyalty of Yamaha Motorcycle in Gorontalo City (A case study on Yamaha
Motorcycle Community in Gorontalo City). Skripsi. Bachelor Study Program of
Management, Department of Management, Faculty of Economics, State
University of Gorontalo. The principal supervisor is Dr. Hapsawati Taan, ST.,
MM, and the co-supervisor is Yulinda Ismail, S.Pd, M.Si.

The research aims at investigating whether or not there is an influence of
promotion mix towards brand loyalty of Yamaha Motorcycle in Gorontalo City.
The study has been conducted on Yamaha motorcycle community in
Gorontalo City by spreading questionnaire to 74 respondents. The method of
data analysis applies Simple Regression Analysis.

Findings reveal that there is a significant influence of promotion mix towards
loyalty on Yamaha Motorcycle m&orontalo City. The teount for 16,033 which is
higher than tupe for .1,666: mﬁﬁs t Ho is rejected and H; is accepted.
Moreover, The determina an fenty(R?) value is 0,781 indicating that for
78,1% of brand loyalty ¢dn be expihﬁ:éd y promotion mix as the independent

variable. The rest 0,219" r21=?9° )5=
product innovation, product technology

luenced by other variables such as
odel, price, etc., out of this model.



