
 
 

 



 
 

 



 
 

ABSTRAK 

Julianto Bayudistira Halid Bagu, Nim: 931413214, PT. Wahana 
Wirawan Indomobil Nissan Gorontalo. Skripsi, Program Studi Sarjana 
Manajemen, Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri 
Gorontalo. Pembimbing I: Raflin Hinelo, S.Pd., M.Si., Pembimbing II: Zulfia 
K Abdussamad, S.E., M.Si. 

Adapun tujuan utama penelitian ini yakni untuk mengetahui 
seberapa besar pengaruh Promosi terhadap Keputusan Pembelian 
Konsumen Mobil NISSAN pada PT. Wahana Wirawan Indomobil Nissan 
Gorontalo Populasi penelitian adalah seluruh pelanggan yang ada di PT. 
Wahana Wirawan Indomobil Nissan Gorontalo 557 orang. Sampel 
penelitian yaitu berjumlah 30 orang. Pengambilan sampel menggunakan 
metode rumus taro yamane (Rakhmat, 1998:82).  Analisis data penelitian 
menggunakan analisis regresi linier Sederhana. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa H0 ditolakdan Ha diterima, 
sehingga hipotesis yang di susun terbukti atau diterima bahwa variable 
Promosi memiliki pengaruh yang siginfikan terhadap Keputusan 
pembelian konsumen untuk membeli mobil Nissan Datsun di PT. Wahana 
Wirawan Indomobil Nissan Gorontalo. Nilai R sebesar 0,428 dan nilai R 
square (R2) sebesar 0,183. Hal tersebut menjelaskan bahwa sebesar 
18,3% dari variabel bebas (promosi) mobil Nissan Datsun di PT. Wahana 
Wirawan Indomobil Nissan Gorontalo, memiliki kontribusi untuk 
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Adapun sebesar 81,7% 
memungkinkan untuk dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak 
dijelaskan pada penelitian ini seperti Harga, Produk, Kepercayaan, dan 
lain sebagainya. 
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