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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 
5.1. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat diambil kesimpulan 

bahwa variabel promosi mempengaruhi Keputusan pembelian konsumen 

PT. Wahana Wirawan Indomobil Nissan Gorontalo sebesar 18,3%, 

adapun selebihnya sebesar 81,7% dari keputusan pembelian konsumen 

bisa dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti sepertiHarga, Produk, 

Kepercayaan, dan lain sebagainya 

 
5.2. Saran 

Berdasarkan kesimpulan penelitian, peneliti menyarankan: 

1. PT. Wahana Wirawan Indomobil Nissan Gorontalo, serta Dealer resmi 

otomotif lainnya dapat mempertimbangkan setiap pengelolaan 

pemasaran produknya melalui kegiatan promosi yang dilakukan yang 

sifatnya informatif dan dapat membujuk sehingga akan memberikan 

dampak pada peningkatan keputusan pembelian konsumen. 

2. Kiranya penelitian ini dapat berguna sebagai bahan informasi dan 

referensi, baik bagi perusahaan, akademisi, masyarakat, dan pihak 

lainnya dalam kaitannya membahas persoalan keputusan pembelian 

konsumen. 

3. Kiranya penelitian ini dapat dijadikan acuan/ referensi bagi peneliti dan 

akademisi lsainnya untuk dapat menambahkan variabel-variabel lain 

yang berhubungan dengan perilaku konsumen, lebih khusus 
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membahas keputusan pembelian konsumen, untuk memperkaya 

bahasan penelitian. 
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