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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1  Simpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat 

ditarik simpulan bahwa variabel Komunikasi Pemasaran PT Hasjrat Abadi 

Motor Gorontalo memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli 

konsumen, dengan kontribusi pengaruh sebesar 69,0%, sehingga H0 

ditolak dan Ha diterima, atau hipotesis yang disusun pada bab sebelumnya 

diterima yakni Komunikasi Pemasaran memiliki pengaruh terhadap Minat 

Beli motor pada PT Hasjrat Abadi Motor Gorontalo. 

Sementara hasil deskriptif menunjukan bahwa komunikasi pemasaran 

yang baik yang telah dilakukan oleh perusahaan PT Hasjrat Abadi Motor 

Gorontalo dalam rangka untuk menarik minat dari konsumen atas motor 

yamaha tersebut. Sementara untuk variabel minat beli menunjukan bahwa 

konsumen memiliki Minat beli Konsumen yang besar pada PT Hasjrat 

Abadi Motor Gorontalo. Hal tersebut ditunjukan dengan loyalitas 

konsumen untuk terus menggunakan produk motor yamaha sebagai 

pilihan untuk kendaraan transportasi bagi konsumen. Minat beli yang 

tinggi ini menjadi gambaran bahwa produk yang dijual serta segmentasi 

pasar dari PT Hasjrat Abadi Motor Gorontalo telah meluas sampai pada 

konsumen tertentu 
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5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Penting bagi PT Hasjrat Abadi Motor Gorontalo untuk terus 

mengoptimalkan komunikasi pemasaran yakni dengan meningkatkan 

baiknya hubungan masyarakat dan promosi penjualan 

2. Sebaiknya PT Hasjrat Abadi Motor Gorontalo terus berupaya untuk 

memberikan dan melakukan strategi pemasaran yang lebih baik dalam 

rangka untuk meningkatkan persepsi baik dari konsumen atas merk 

Yamaha. 

3. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan untuk mengembangkan 

penelitian, terutama terkait dengan variabel lain secara teori dapat 

mempengaruhi minat beli konsumen. 
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