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BAB V 
PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya, 

maka dapat ditarik beberapa simpulan sebagai berikut: 

1. Brand Equitytidak berpengaruhsignifikan terhadap Kinerja Keuangan 

(Return On Equity)padaPerusahaan manufaktur sub sektor 

otomotifyang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) selama tahun 

2013-2017.Brand Equity semakin besar maka Kinerja Keuangan 

(Return On Equity) Perusahaan manufaktur sub sektor otomotif akan 

mengalami peningkatan pula. Hasil yang tidak signifikan karena 

adanya segmentasi produk yang relatif bersaing dari setiap 

perusahaan sehingga tidak ada brand yang sangat diunggulkan atau 

mendominasi.  

2. Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh signifikan 

terhadap Kinerja Keuangan (Return On Equity)padaPerusahaan 

manufaktur sub sektor otomotifyang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

(BEI) tahun 2013-2017. Ketika proporsi pengunkapan atas Corporate 

Social Responsibility (CSR) semakin besar maka akan terjadi 

peningkatan pula pada Kinerja Keuangan (Return On Equity) 

Perusahaan manufaktur sub sektor otomotif. Pengaruh yang signifikan 

ini dikarenakan program Corporate Social Responsibility (CSR) 

merupakan program yang lansung membentuk citra baik bagi 
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perusahaan, baik itu pada masyarakat sebagai konsumen maupun 

pada investor sebagai informasi kepoutusan investasi. 

3. Brand Equity danCorporate Social Responsibility (CSR) secara 

bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap variabel terikatKinerja 

Keuangan (Return On Equity)Perusahaan manufaktur sub sektor 

otomotifyang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun 2013-2017. 

sebesar 10,0028% besarnya Kinerja Keuangan (Return On 

Equity)Perusahaan manufaktur sub sektor otomotifyang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia (BEI)dijelaskan oleh Brand Equity dan Corporate 

Social Responsibility (CSR) padaPerusahaan manufaktur sub sektor 

otomotifyang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). Adapun 

pengaruh dari variabel lain terhadap Kinerja Keuangan (Return On 

Equity)sebesar hanya 89,9972% yang dalam hal ini dapat disebabkan 

oleh faktor rasio keuangan seperti rasio likuiditas, solvabilitas serta 

rasio aktivitas perusahaan. 

 
5.2 Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan yang telah diuraikan di 

atas, maka saran penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Penting bagi perusahaan untuk meningkatkan kinerja keuangan 

dengan cara meningkatkan dan mengembangkan citra dari suatu 

produk yang di produksi. Dengan hal ini maka ekuitas dari suatu merk 

akan diingat dan menjadi pemicu meningkatnya penjualan dari 

perusahaan. 
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2. Penting bagi perusahaan untuk mengalokasikan lebih banyak dana 

atas keuntungan untuk program Corporate Social Responsibility (CSR) 

agar perusahaan beserta produk yang diproduksi dapat dikenal 

sehingga mampu menjadi katalisator dalam besarnya kinerja 

keuangan perusahaan 

3. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya mengembangkan penelitian ini 

dengan menambahkan variabel lain yang berpotensi mempengaruhi 

kinerja keuangan perusahaan. 
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