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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat diambil kesimpulan

sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil pengujian, nilai t-hitung untuk variabel biaya promosi

adalah sebesar 12,61244 dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000

atau berada dibawah 0,05 yang berarti Ho ditolak dan Ha diterima.

Dengan demikian, pada tingkat kepercayaan 95% dapat disimpulkan

bahwa biaya promosi berpengaruh positif signifikan terhadap

pendapatan pada PT. Telekomunikasi Indonesia, Tbk (Persero)

Cabang Gorontalo yang diamati selama 2015-2017.

2. Berdasarkan hasil analisis, diperoleh nilai koefisien determinasi untuk

model regresi yang diamati adalah sebesar 0,823901 atau 82,39%.

Nilai ini berarti bahwa perubahan pendapatan dari PT. Telekomunikasi

Indonesia, Tbk (Persero) Cabang Gorontalo yang diamati selama

tahun 2015-2017 dapat dijelaskan oleh variabel biaya promosi

sebesar 82,39%. Sedangkan sisanya sebesar 17,69% dipengaruhi

oleh variabel lain diluar variabel yang diamati dalam penelitian ini.
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5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan penelitian, peneliti menyarankan:

1. Dalam mencapai tujuan penyusunan anggaran biaya promosi

dibutuhkan kerja sama dan koordinasi dari berbagai pihak untuk

diharapkan dalam penyusunan anggaran selanjutnya lebih

memperhatikan kerja sama antar divisi.

2. Bagi peneliti selanjutnya dapat melakukan penelitian terhadap faktor-

faktor diluar anggaran biaya promosi seperti anggaran biaya

penjualan dan anggaran biaya operasional.
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