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BAB V  

PENUTUP   

5.1. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis data dan uraian-uraian yang telah penulis 

paparkan, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:  

Hasil analisis regresi menunjukkan Sistem Penjualan Melalui Media Sosial 

= 4.904 + 0.367 Harga - 0,070 Promosi + 0.456 Transaksi Penjualan . 

Kontribusi pengaruh  variabel harga, promosi dan transaksi penjualan 

terhadap  variabel Y (sistem penjualan melalui media sosial) sebesar 69.3 

% dan sisanya 30.7 % di tentukan oleh variabel lain yang tidak di teliti. 

Berdasarkan hasil korelasi variabel harga, promosi dan transaksi 

penjualan memiliki hubungan yang sangat kuat dengan sistem penjualan 

melalui media sosial 

 

5.2 . Keterbatasan 

Penelitian ini memiliki keterbatasan yaitu sebagai berikut. 

1. Faktor yang mempengaruhi sistem penjualan melalui media sosial ini 

hanya berfokus pada faktor harga, promosi dan transaksi penjualan, 

sehingga faktor lain selain harga, promosi dan transaksi penjualan 

belum bisa dimasukan dalam penelitian ini. 

2. Penelitian ini hanya mengambil sampel pada 30 toko yang 

menjalankan usahanya melalui media sosial di Kota Gorontalo, toko 

tersebut ini hanya berfokus pada toko yang bergerak dalam bidang 

fashion. 
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5.3 Saran 

  Dalam penyusunan skripsi  ini, penulis ingin memberikan beberapa  

saran yang nantinya diharapkan semoga dapat  dijadikan sebagai bahan 

acuan dalam menetapkan suatu kebijakan dalam penjualan melalui media 

sosial 

1. Mengingat sistem penjualan melalui media sosial sangat dipengaruhi 

variabel harga dan transaksi penjualan, maka sudah selayaknya 

pihak pembisnis untuk selalu memperhatikan harga secara terus-

menerus dalam menjaga serta meningkatkan system penjualan 

melalui media sosial. 

2. Bagi peneliti selanjutnya agar dapat memilih variabel lain yang dapat 

mempengaruhi sistem penjualan melalui media sosial 
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