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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan 

dapat ditarik kesimpulan mengenai persepsi pedagang buah terhadap 

nilai-nilai etika bisnis Islam di kota Gorontalo yaitu, Hasil penelitian yang 

dilakukan peneliti menunjukan bahwa persepsi pedagang buah terhadap 

nilai-nilai etika bisnis Islam termasuk dalam kategori sangat baik dengan 

total skor untuk semua penyataan sebesar 89%. Jawaban setiap 

pedagang buah terhadap pertanyaan-pertanyaan yang ada dalam 

kuesioner menggambarkan bahwa pedagang buah kota Gorontalo 

sebenarnya mamahami bagaimana seharusnya berdagang yang sesuai 

dengan nilai-nilai Islam, aturan agama Islam dalam kegiatan bisnis 

dipaparkan pada prinsip-prinsip etika bisnis Islam yang ada, yaitu: shidiq 

(jujur), tanggung jawab (amanah), tidak menipu, dan menepati janji. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang 

dijelaskan diatas, maka peneliti menyampaikan saran-saran yang 

bertujuan memberikan manfaat bagi pihak-pihak lain yang atas hasil 

penelitian ini. Adapun saran-saran yang dapat disampaikan peneliti 

sebagai berikut: 

1. Studi yang dilakukan oleh peneliti masih ada keterbatasan, penelitian 

ini hanya mengukur persepsi pedagang buah bukan perilaku pedagang 
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buah maka untuk itu diharapkan penelitian ini bisa dilanjutkan oleh 

peneliti selajutnya dengan objek atau sudut pandang yang berbeda 

dengan lokasi penelitian yang lebih luas sehingga dapat menambah 

pengetahuan keilmuan dibidang ilmu pengetahuan terkait akuntansi, 

2. Bagi pedagang buah di kota Gorontalo diharapkan dalam menjalankan 

bisnis atau berdagang yang dijalankan setiap hari tetap memegang 

teguh nilai-nilai etika bisnis Islam atau aturan yang telah ditetapkan oleh 

syari’at Islam. 

3. Sebaiknya perilaku pedagang buah dalam menjalankan bisnis atau 

berdagang selalu berpegang teguh pada etika bisnis Islam dalam 

kondisi apapun. Hal ini dikarenakan, bisnis yang didasari dengan etika 

bisnis Islam tidak hanya medatangkan keutungan berupa materi namun 

juga memperoleh barokah atas rizki yang telah didapat. 
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