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BAB V 

PENUTUP 

5.1  Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat disimpulkan 

sebagai berikut: (1) secara umum, perkembangan Usaha Roti Adinda 

tergolong kategori baik hal tersebut terlihat dari adanya peluang potensial, 

tanggapan positif dari  konsumen, pengorganisasian suber daya yang 

dilakuakan perusahaan telah terealisasi, dan mobillisasi sumber daya 

perusahaan yang telah berjalan. (2) Adapun kendala yang terdapat dalam 

perusahaan tersebut berjumlah empat permasalahan yakni dalam hal omset 

penjualan, bahan baku, kariawa, dan infrastruktur. (3) Semua permasalahan 

yang terdapat dalam perusahaan Roti Adinda telah ditemukan solusinya 

kecuali dalam hal permasalahan infrastruktur berupa seringnya terjadi 

pemadaman listrik, oleh karena itu pihak peneliti merekomendasikan kepada 

perusahaan Roti Adinda untuk menggunakan generator sebagai pembankit 

listrik ketika terjadi pemadaman listrik dari pihak PLN sehingga tidak 

mengganggu proses produksi. 

5.2 Saran 

 Adapun sarandari peneliti kepada perusahaan Roti Adinda adalah 

1.  Memaksimalkan pemasaran atau proses promosi seperti periklanan, 

karena dengan promosi yang baik maka produk yang ditawarkan akan 
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lebih dikenal oleh masyarakat, sehingga semakin bertambahlah  orang 

yang akan membeli produk yang ditawarkan. 

2. Menyegerakan proses legalitas dari pihak BPOM, sehinga konsumen 

tidak ragu untuk mengkonsumsi produk yang ditawarkan oleh 

perusahaan. 

3. Meningkatkan kualitas produk seperti membuat cita rasa produk yang  

enak, unik dan menarik sehingga menarik perhatian konsumen. 

4. Membuat inovasi baru dalam desain atau bentuk dari produk, dengan 

memunculkan desain yang baru dan menarik yang jarang atau belum 

pernah dikeluarkan oleh perusahaan lain. 

5. Mengoptimalkan dalam penetapan harga, sehingga konsumen tetap 

setia atau loyal dengan produk yang dikeluarkan perusahaan. 

6. Memberi tanggal kadaluarsa dikemasan , sehingga konsumen 

mengetahui batas waktu dalam pengkonsumsian produk. 
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