BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik

beberapa kesimpulan sebagai berikut :

1. Faktor kebudayaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
perilaku konsumsi Islami mahasiswa pada Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Gorontalo angkatan 2016/2017. Hal ini dapat
dibuktikan melalui analisis regresi sederhana diperoleh t-hitung t-
hitung sebesar 3,619 yang berarti lebih besar dari t-tabel 2,008
dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 yang berarti lebih kecil dari
tingkat signifikansi alpa 0,05 atau diatas tingkat kepercayaan >95%.

2. Faktor sosial tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku
konsumsi Islami mahasiswa pada Fakultas Ekonomi Universitas
Negeri Gorontalo angkatan 2016/2017. Hal ini dapat dibuktikan
melalui analisis regresi sederhana diperoleh nilai t-hitung sebesar -
0,385 yang berarti lebih kecil dari t-tabel 2,008 dengan nilai
signifikansi sebesar 0,702 yang berarti lebih besar dari tingkat
signifikansi alpa 0,05.

3. Faktor pribadi berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap
perilaku konsumsi Islami mahasiswa pada Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Gorontalo angkatan 2016/2017. Hal ini dapat
dibuktikan melalui analisis regresi sederhana diperoleh nilai t-hitung

sebesar 0,911 yang berarti lebih kecil dari t-tabel 2,008 dengan nilai
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signifikansi sebesar 0,367 yang berarti lebih besar dari tingkat
signifikansi alpa 0,05.

Faktor Psikologi berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap
perilaku konsumsi Islami mahasiswa pada Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Gorontalo angkatan 2016/2017. Hal ini dapat
dibuktikan melalui analisis regresi sederhana diperoleh nilai t-hitung
sebesar 0,606 yang berarti lebih kecil dari t-tabel 2,008 dengan nilai
signifikansi sebesar 0,547 yang berarti lebih besar dari tingkat
signifikansi alpa 0,05.

Faktor Kebudayaan, faktor sosial, faktor pribadi, dan faktor psikologi
secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku
konsumsi Islami mahasiswa pada Fakultas Ekonomi Universitas
Negeri Gorontalo angkatan 2016/2017. Hal ini dapat dibuktikan
melalui analisis regresi berganda didapatkan nilai F-hitung sebesar
5,945 yang lebih besar daripada F-tabel sebesar 2,56 dengan nilai
probability sebesar 0,001 atau lebih kecil dari 0,05

Keterbatasan Penelitian

Penelitian ini hanya mengambil sampel mahasiswa yang tersebar di
Fakultas Ekonomi pada Jurusan Pendidikan Ekonomi dan Akuntansi,
akan lebih baik jika penelitian sampel berasal dari beberapa fakultas
sehingga hasil penelitian dapat digeneralisasikan dalam lingkup yang

lebih luas.
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2. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner, sehingga sangat
mungkin datanya bersifat subyektif, akan lebih baik bila ditambahkan
metode wawancara sehingga hasil penelitian yang diperoleh lebih
lengkap.

3. Penelitian ini hanya meneliti faktor kebudayaan, sosial, pribadi dan
psikologi yang berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku
konsumsi Islami. Masih ada faktor lain yang dapat mempengaruhi
perilaku konsumsi Islami misalnya : faktor lingkungan yang meliputi
kondisi ekonomi, politik, budaya, dan teknologi, serta faktor situsional.

5.3 Saran
Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat diberikan saran-saran

sebagai berikut :

1. Mahasiswa
Lebih ditingkatkan pemahaman agamanya dengan diberikan
pendidikan agama baik dalam pendidikan formal maupun non formal.
Sehingga dapat membantu pembentukan karakter yang islami. Dan
dapat terbentuk pula perilaku komsumsi yang islami

2. Dosen
Selama proses belajar mengajar dosen dapat menanamkan pesan
moral terkait perilaku konsumsi islami.

3. Penelitian selanjutnya
Peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini dengan

meneliti faktor lain yang dapat mempengaruhi perilaku konsumsi
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Islami, misalnya Faktor lingkungan meliputi kondisi ekonomi, politik,
dan teknologi, dan faktor situsional. Peneliti selanjutnya juga dapat
menggunakan metode lain dalam meneliti perilaku konsumsi Islami,
misalnya dengan menggunakan pendekatan kualitatif untuk
memperdalam hasil penelitian, sehingga informasi yang diperoleh

dapat lebih bervariasi daripada angket yang jawabannya telah tersedia.
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