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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1  Kesimpulan  

Setelah iklan di analisis pada bab sebelumnya, maka pada bab ini akan 

ditarik kesimpulan dari hasil analisis. Peneltian yang bertujuan untuk mengetahui 

tanda-tanda yang digunakan untuk mengkonstruksi maskulinitas dalam iklan 

rokok Surya Pro Never Quit. 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukakan maka dapat disimpulkan 

sebagai beriku : 

1. Ditemukan bahwa kedua video iklan Rokok Surya Pro mengandung 

tanda-tanda maskulinitas, hal ini terlihat pada penggunaan visual atau 

tanda verbal dan non verbal seperti ekspresi wajah dan bentuk tubuh 

yang besar dan berotot serta penggunaan latar musik dan struktur 

bahasa. 

2. Kedua Iklan Rokok Surya Pro Never Quit memanfaatkan realitas sosial 

yang ada dalam kehidupan masyarakat yang berkaitan dengan nilai-

nilai maskulinitas 

3. Tampilan maskulinitas pada iklan dikonstruksi secara kreatif untuk 

mendapatkan daya tarik konsumen dengan menyentuh emosi, 

mengolah perspektif sehingga terkonstruksi opini khalayak serta dapat 

dijadikan alternatif motivasi. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan isi keseluruhan data dan permasalahan serta analisis yang 

telah dipaparkan sebelumnya. Penulis dapat memberikan saran sebagai berikut 

4.2.1 Saran Akademik 

Semoga dengan penelitian ini akan muncul kajian-kajian yang serupa 

dengan ide dan konsep atau objek penelitian yang berbeda yang berbeda 

sehingga ilmu komunikasi dan kajian semiotika lebih berkembang dan 

populer di kalangan akademik. 

 4.2.2 Praktis 

Berdasarkan kesimpulan di atas maka penulis memberikan saran 

kepada semua  khalayak atau calon konsumen agar kiranya lebih kritis 

dalam melihat dan memilih sebuah produk yang di iklankan kaena dalam 

iklan jelas mengandung mitos yang dikemas oleh pengiklan untuk 

menambah daya tarik produk. 
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