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ABSTRAK 

Berita tentang Pemilihan Umum Kepala daerah yang diselenggarakan diberbagai 

daerah merupakan bukti yang dapat menunjukan betapa media-termasuk media 

televisi-sulit untuk bersikap independen dan objektif. Rumusan masalah penelitian 

ini untuk mengetahui Bagaimana pemilihan kepala daerah DKI Jakarta dalam 

pemberitaan di Metro TV dan tvOne serta tujuannya untuk mendeskripsikan 

pemberitaan pemilihan kepala daerah DKI Jakarta di Metro TV dan tvOne. 

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis framing Robert 

N. Entman. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa tvOne cenderung 

menayangkan pemberitaan terkait pilkada DKI Jakarta dari berbagai sudut 

pandang. Sedangkan Metro tv yang pemilik medianya merupakan ketua partai 

berkoalisi dengan kubu Ahok-Djarot, sehingga dalam pemberitaannya mereka 

memang terbukti mendukung Ahok-Djarot. 

Kesimpulannya bahwa, pemberitaan pilkada DKI Jakarta dikonstruksi secara 

berbeda oleh Metro tv dan tvOne. Perbedaan ini didasari oleh siapa pemilik 

medianya dan visi misi media yang memuat berita tersebut. Saran dalam penelitian 

ini yaitu masyarakat jangan menerima dengan serta merta informasi yang diberikan 

oleh televisi. Masyarakat harus aktif dan cerdas dalam menggunakan media sebagai 

bagian dari kehidupan sehari-hari agar tidak terjerumus dalam kehidupan baru yang 

terkontrol oleh media.   

Kata Kunci : Pilkada, Analisis Framing, Media elektronik (Metro tv dan tvOne)  
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